
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ( 2-2تقنية رقمية ) أوراق عمل

 مراجعة لكامل المنهج

 

 

 

 معلمة المادة : أ / اريج العنزي 

      لاتنسوني من دعائكم 



   يلي :اكتبي المصطلح المناسب لما  ل الأول:السؤا

 لمفهوم ا المصطلح

 
 
 

 ملين أو العملاء المهتمين بمنتج أو خدمة معينة جذب العملاء المحت

شخص  نوع من التواصل أحادي الاتجاه بين الشخص الذي يرسل المعلومات  وال 
 الذي يستقبل المعلومات ويطلق عليه المستهلك 

والرسومات و الرموز والنصوص و دمجها  الصورعناصر كموعة جاستخدام م 
   لتوصيل المعلومات و الأفكار

دام أشكال مختلفة عبر الوسائط الالكترونية وعلى تسويق منتج أو خدمة باستخ  
 رنت  نت رأسها الإ

 
 
 

   لشركة أو علامة تجاريةالتمثيل الرقمي 

وية الشركة هللمساعدة في التعريف و الترويج ل ستخدم علامة رسومية أو رمز ي   
 وتميزها  

طريقة التسويق التي يتم من خلالها تشجيع المستهلكين على مشاركة معلومات حول   
 . ها عبر الإنترنتركة أو خدماتمنتجات ش

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

 :  خاطئة فيما يلي  أو الجملة صحيحةالسؤال الثاني : حددي هل     

 صحيحة  خاطئة الجملة م

      الصحف والمجلات و المنشورات الورقية نترنتعبر الإل الإعلان تتضمن وسائ 1

   كلمات الإعلان من أهم مكونات الإعلان    2

    هو التصميم من أجل الطباعة   الهوية البصريةتصميم  3

    ا  و رقيقمنحنيا أو مستقيما أو سميكا أالخط يمكن أن يكون  4

   يمة والصبغة  الانتباه وله ثلاث خصائص التشبع والقجذب لالطباعة عنصر مهم  5

   ني التسويق الشبكي    من مسميات التسويق الالكترو  6

ويق من التس بكثير  أقلثمار التسويق الالكتروني أن عائد الاست عيوبمن  7
    التقليدي

  

  العملاءاف روني سريعة بسبب القدرة على استهدنتيجة التسويق الالكت  8
    المناسبين

  

      اضطرار البائع إلى الدخول في منافسة عالمية من تحديات التسويق الالكتروني 9

 

 

 

 



 صحيحة  خاطئة الجملة م

التسويق بالمقالات يقوم على إرسال رسائل تجارية إلى أشخاص باستخدام  10
 البريد الالكتروني    

  

   ق استخدام مقاطع للترويج لمنتج  التسويق عن طريق الفيديو يتم عن طري 11

ع عن طريق زيادة ظهوره  ويج للموقالتسويق عبر محركات البحث يتضمن التر 12
 في محرك البحث    

  

   يجب أن يكون لكل شركة موقع إلكتروني جذاب و سريع الاستجابة      13

      ة أداء الموقعستخدم لمعرفة كيفي ت  أداة تحليلات قوقل   14

   الشبكة العنكبوتية إنشاء الموقع الإلكتروني  الخطوة الأولى للتواجد الفعال على  15

   الانستغرام    من مميزات الحساب التجاري على الانستغرام وجود رؤى 16

ع الانتشار على استخدام شبكات التواصل الاجتماعي  تعتمد طريقة التسويق واس 17
 للترويج لمنتج    

  

ن أو  يدرك المشاهد من اللحظة الأولى أنه يشاهد إعلافي الاستراتيجية الظاهرة  18
 رية   صمحتوى لعلامة تجا

  

        الهوامش   BORDER صيةبالخاقصود الم  HTMLفي لغة  19

   فقط      CSSيكتب في ملف خارجي   HTML استعلام الوسائط في 20

 TABLE      هو   HTMLصفحة  الوسم المستخدم لتعريف جدول داخل 21

 BORDER        نختار الخاصية  HTMLة في صفح حدود الجدول لضبط  22

 MARGIN      البادئة نختار الخاصية مسافة لضبط ال 23

   بخلفية شفافة     التصميميحفظ     PNGالامتداد  24

   التصميم بصيغة متحركة         GIFالامتداد  25

   فقط هو شعار يحتوي على نص  الحرفيعار الش 26

   توي على النص فقط    الشعار النصي يح  27

   تها مع التكبير و التصغير    تحافظ على جود   النقطيةالرسومات  28

   طية   الرسومات المتجهة يمكن تحويلها بسهولة إلى رسومات نق 29

 

 

 

 

 



 الصحيحة فيما يلي :  السؤال الثالث : اختاري الإجابة

 الفعال ..... ويعني أنه يتعين على المعلن الاستعانة بطرف ثالث أو استخدام الاعتماد الرسمي من مواصفات الإعلان  -1

 التركيز على ما يقدمه المنتج  .    اظهار مصداقية المنتج طلب إجراء من المتلقي  العنوان الجيد 

 يستخدم في التسويق لعلامة تجارية وتعزيز قيمها هو تصميمرسومي  النوع من التصميم   -2

 أدوات التغليف  المنشوورات   التسويق والإعلانات  البصرية  . الهوية 

   ات المعدة للبيع أشكالا عديدة من التغليف والتعبئة والعناصر المرئية الأخرى هو تصميمتتطلب المنتج -3

 .  أدوات التغليف المنشوورات   التسويق والإعلانات  الهوية البصرية 

   نصميم ..... ويعني ضبط جميع العناصر إلى الأعلى أو الأسفل أو المنتصف أو الجانبي من مبادئ الت -4

 التكرار  التباين  . حاذاة  الم وازن  لتا

 عناصر التصميم المختلفة من خلال تقليل المشتتات بصرية بين  و يوجد علاقة  صميم ..... من مبادئ الت -5

 القرب   .  التباين  حاذاة  الم وازن  لتا

 ز الاختلافات بين عناصر التصميم  ويعني إبرا صميم ..... من مبادئ الت -6

 القرب     .    التباين حاذاة  الم    وازن لتا

 تماثلية أو غير تماثلية بين الأشكال و الخطوط و العناصر و بطريقة  فكرة التصميم الرسومي هي تحقيق ........  -7

 القرب         التباين حاذاة  الم .    وازن لتا

 و قة محددة ثنائية الأبعاد يتم إنشاؤها بواسطة الخطوط هطمن -8

 البنية  الطباعة   الشكل   .  الخط 

 فن ترتيب الخطوط المختلفة التي تدٌمج بأحجام و ألوان و تباعدات هو   -9

 البنية  .     الطباعة  الشكل   .  الخط 

 ناعمة أو لامعة أو صلبة  والتي يمكن أن تكون خشنة أو  ية السطح الملموسة صميم تعني نوع...... الت  -10

 بنية   .  خط شكل طباعة

 

 

 

 

 



   خالية لضمان عدم تداخل العناصرطق التصميم التي تركت ..... ويرمز إلى منا من عناصر التصميم الرسومي -11

 الطباعة  الفراغ   .  البنية  الحجم

 شعار يعتمد على صياغة فن الحروف هو الشعار ....  -12

 .     فيالحر التصويري  المدمج  النصي 

 ثر تعقيد ويتطلب مصمم محترف لإنشائه  لكنه أكالشعار ..... هو شعار من السهل تذكره و -13

 في الحر التصويري  .     المدمج النصي 

 ت والأطفال ائلايعد جيد للشركات التي تستهدف الع الشعار......  -14

 في الحر .     التصويري .     المدمج النصي 

اد أو شركات  رة إرسال الزوار أو العملاء إلى المتجر الإلكتروني من خلال أفرالتسويق ......... يقوم على فك -15

 يتقاضون مبلغ مقابل التسويق

 البريد الالكتروني  الفيديو  العمولة المقالات  
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من صعوبة الطريق فالصراط المستقيم على ظهر  يلا تيأس

  ،، ةجهنم و لكنه طريق إلى الجن

                بقين في دائرة الأحزان ما دامت الصلاة ست

 ،،  في دائرة اهتمامك ليست

وصلاة الوتر فهناك رب  الليل بصوت استغفارك دوءه ياكسر

 ،، غفور يقول هل من مستغفر فأغفر له


