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لل�سف   الرقمية  المهارات  لتعليم  معد  كتاب  هو  الرقمية  المهارات  كتاب 
والإأطر  المعايير  مع  الكتاب  ويتوافق   ، هـ   1445 الدرا�سي  العام  في  الثانوي  الثاني 
في  اللازمة  الرقمية  والمهارات  بالمعرفة  الطلبة  �سيزود  المحلي،  وال�سياق  الدولية 
تقدم  مختلفة  وعملية  نظرية  اأن�سطة  الكتاب  يت�سمن  والع�سرين.  الحادي  القرن 
مثل:  وحديثة  متنوعة  ومو�سوعات  التعليمية  التجربة  لإإثراء  مبتكرة  باأ�ساليب 
مهارات التوا�سل والعمل الجماعي، حل الم�سكلات واتخاذ القرار، المواطنة الرقمية 
البرمجة  الحا�سوبي،  التفكير  المعلومات،  اأمن  والإجتماعية،  ال�سخ�سية  والم�سوؤولية 

والتحكم بالروبوتات.

كة تطوير للخدمات التعليمية : سرش الناسرش

كة تطوير للخدمات التعليمية  كة Binary Logic SA وسرش ن سرش  تم الن�ش بموجب اتفاقية خاصة ب�ي
ي المملكة العربية السعودية

)عقد رقم 2021/0010( للاستخدام �ن

Binary Logic SA 2023 © حقوق الن�ش

جاع البيانات أو نقله  ي أنظمة اس�ت
جميع الحقوق محفوظة. لا يجوز نسخ أي جزء من هذا المنشور أو تخزينه �ن

ي من  ي أو التسجيل أو غ�ي ذلك دون إذن كتا�ب
ونية أو ميكانيكية أو بالنسخ الضو�ئ بأي شكل أو بأي وسيلة إلك�ت

ين.  الناسرش

 .Binary Logic كة ونية لا تُدار من قبل سرش : يحتوي هذا الكتاب على روابط إلى مواقع إلك�ت يُر�ب ملاحظة ما يلىي
كة Binary Logic تبذل قصارى جهدها لضمان دقة هذه الروابط وحداثتها وملاءمتها، إلا أنها لا  ورغم أنَّ سرش

ونية خارجية. تتحمل المسؤولية عن محتوى أي مواقع إلك�ت

كات المذكورة هنا قد تكون علامات تجارية أو علامات تجارية  إشعار بالعلامات التجارية: أسماء المنتجات أو ال�ش
 Binary Logic كة ي سرش

لة وتُستخدم فقط بغرض التعريف والتوضيح وليس هناك أي نية لانتهاك الحقوق. تن�ن مُسجَّ
. تُعد Microsoft و Windows و  ن وجود أي ارتباط أو رعاية أو تأييد من جانب مال�ي العلامات التجارية المعني�ي
 Bing و OneDrive و Skype و OneNote و PowerPoint و Excel و Access و Outlook و Windows Live
و Edge و Internet Explorer و Teams و Visual Studio Code و MakeCode و Office 365 علامات 
 Chrome و Gmail و Google وتُعد .Microsoft Corporation كة لة ل�ش تجارية أو علامات تجارية مُسجَّ
و Google Docs و Google Drive و Google Maps و Android و YouTube علامات تجارية أو علامات 
كة Google Inc. وتُعد Apple و iPad و iPhone و Pages و Numbers و Keynote و  لة ل�ش تجارية مُسجَّ
كة  لة ل�ش كة Apple Inc. وتُعد LibreOffice علامة تجارية مُسجَّ لة ل�ش iCloud و Safari علامات تجارية مُسجَّ
علامات   WhatsApp و   Instagram و   Messenger و   Facebook وتُــعــد   .Document Foundation
.Twitter، Inc كة كات التابعة لها. وتُعد Twitter علامة تجارية ل�ش كة Facebook وال�ش  تجارية  تمتلكها سرش
 .Scratch لـــــفـــــريـــــق  تــــــجــــــاريــــــة  عـــــــلامـــــــات   Scratch Cat و   Scratch وشـــــــعـــــــار   Scratch اســــــــــم  يـــــعـــــد 
كـــــة لـــــ�ش مــــســــجــــلــــة  تــــــجــــــاريــــــة  عــــــــلامــــــــات  أو  تــــــجــــــاريــــــة  عــــــــلامــــــــات   Python وشــــــــــعــــــــــارات   "Python"  تـــــعـــــد 

 .Python Software Foundation
 micro: bit وشعار micro: bit هما علامتان تجاريتان لمؤسسة Micro: bit التعليمية. Open Roberta هيي 
ي خدمة  ن أو علام�ت ن تجاريت�ي علامة تجارية مسجلة لـ Fraunhofer IAIS. تُعد VEX و VEX Robotics علامت�ي

.Innovation First, Inc. كة ل�ش

كات أو المنظمات المذكورة أعلاه هذا الكتاب أو تصرح به أو تصادق عليه. ولا ترعي ال�ش

حاول الناسرش جاهدا تتبع ملاك الحقوق الفكرية كافة، وإذا كان قد سقط اسم أيٍّ منهم سهوًا فسيكون من دواعيي 
ي أقرب فرصة.

سرور الناسرش اتخاذ التداب�ي اللازمة �ن
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نظرة عامة علي محتوى كتاب مقرر التقنية 
الرقمية للسنة الثانية - نظام المسارات

م الخاصة بالسنة الثانية - نظام المسارات 
ُّ
الموضوعات ونواتج التعل

ي الحياة اليومية. كما يتعلمون 
ي الوحدة الأولى يتعرف الطلبة على مفاهيم وتطبيقات علم البيانات �ن

ي القسم الأول �ن
�ن

ها والتحقق من صحتها. تطبق كل هذه  ن ن البيانات والمعلومات والمعرفة، وطرق جمع البيانات وترم�ي الفرق ب�ي
ي جدول البيانات إكسل )Excel(، بالإضافة إلى استخدام نفس الأداة لتحليل البيانات السابقة للتنبؤ 

المهارات �ن
ي يمكن تطبيق الذكاء الاصطناعيي فيها  ي الوحدة الثانية يتعرف الطلبة على المجالات ال�ت

بالبيانات المستقبلية. و�ن
ي يمكن للآلة أن تؤديها، كما ينشئون نموذجًا بسيطًا  م الآلة. وأيضًا يكتشفون المهام المختلفة ال�ت

ّ
ويركزون على تعل

ي  ف النص التشع�ب ي لغة ترم�ي
ي الوحدة الثالثة يوسّع الطلبة معرفتهم �ن

ي برنامج سكراتش )Scratch(. وأمّا �ن
لتعلم الآلة �ن

 )CSS( بقواعد صفحات التنسيق النمطية HTML الجديدة لها، وكيفية توصيل )Tags( م الوسوم ّ
)HTML(، وتعل

ونية. لتصميم المواقع الإلك�ت
تصميم  ممارسات  مقارنة  وأيضًا   ، الجرافيكيي التصميم  مبادئ  الطلبة  م 

ّ
يتعل الأولى  الوحدة  ي 

�ن ي 
الثا�ن القسم  ي 

�ن
الإعلانات. كما يتعلمون الأنواع المختلفة لتصميم الرسومات وكيفية استخدام الرسومات المتجهة. علاوة على 
المستخدم  واجهة  وتصميم   )User Experience-UX( المستخدم  تجربة  تصميم  مفهوم  يتناولون   ذلك، 

)and User Interface-UI( أثناء التدرّب على أداة إنكسكيب )Inkscape(، كما يتعلمون كيفية التعامل مع 

ي الوحدة الثانية يتعرف الطلبة على مفهوم التسويق 
الأشكال والنصوص عند عمل إعلان أو إنشاء رسوم متحركة. و�ن

ي الاعتبار 
، مع الأخذ �ن مون العناصر والمبادئ المختلفة للتسويق الرقميي

ّ
الرقميي )Digital Marketing(. كما يتعل

اتباعها. علاوة على ذلك، يتعرّفون على حلول  ي يجب  ال�ت القانونية والتنظيمية  امات  ن المهمة مثل الال�ت العوامل 
التواجد على الشبكة العنكبوتية المحتملة، وفهم الخطوات النموذجية لإنشاء التواجد على الشبكة العنكبوتية، 
، ويفهمون كيفية إعداد جمهور  ي

و�ن يد الإلك�ت . أيضًا يتعامل الطلبة مع التسويق ع�ب ال�ب ي
و�ن ويــــج لموقع إلك�ت وطرق ال�ت

ي الوحدة الثالثة 
. وأمّا �ن ي

و�ن يد الإلك�ت ي مختلف منصات التسويق ع�ب ال�ب
مستهدف للفريق استنادًا إلى أمثلة شائعة �ن

ونية )web design(، وتعلم كيفية جعل الموقع  ي HTML وتصميم المواقع الإلك�ت
ي بناء معرفتهم �ن

يستمر الطلبة �ن
. يتعلمون  ً

ي متفاعلًا
و�ن ي مستجيبًا، وكيف يمكن أن يؤدي استخدام JavaScript إلى جعل الموقع الإلك�ت

و�ن الإلك�ت
ن رسالة إخبارية رقمية. م�ي أيضًا كيفية استخدام HTML ل�ت
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 عدد الساعات الدراسية لكل درس للسنة الثانية - نظام المسارات 

) ي
)القسم الثا�ف

)Graphic Design( عدد الحصص الدراسيةالوحدة الأولى: التصميم الرسوميي

)Graphic Design( 3الدرس الأول: التصميم الرسوميي

)Design a poster( ي
: تصميم ملصق إعلا�ن ي

3الدرس الثا�ن

3الدرس الثالث: الإعلانات المتحركة

وع الوحدة 3م�ش

12إجمالىي عدد حصص الوحدة الأولى

ي
و�ف الوحدة الثانية:  التسويق الإلك�ت

ي
و�ن 2الدرس الأول: مفهوم التسويق الإلك�ت

ي
و�ن يد الإلك�ت : التسويق ع�ب ال�ب ي

2الدرس الثا�ن

ي
و�ن يد الإلك�ت 3الدرس الثالث: حملة التسويق ع�ب ال�ب

وع الوحدة 2م�ش

9إجمالىي عدد حصص الوحدة الثانية

)HTML( ي ف النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي الوحدة الثالثة: ال�ب

)Responsive Web Design( ونية 3الدرس الأول: التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت

)Interactive website( ي التفاعلىي
و�ن : الموقع الإلك�ت ي

3الدرس الثا�ن

)Digital Newsletter( 3الدرس الثالث: الرسائل الإخبارية الرقمية

وع الوحدة 2م�ش

11إجمالىي عدد حصص الوحدة الثالثة

1اخت�ب نفسك

33إجمالىي عدد حصص جميع الوحدات
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الأدوات

القسم الأول
 	)Microsoft Excel( مايكروسوفت إكسل 

 	)Machine Learning for Kids( م الآلة للأطفال
ُّ
 منصة تعل

 	)MIT Scratch( سكراتش

 	)Visual Studio Code Editor( محرر فيجوال ستوديو كود

ي
القسم الثا�ف

 	)Inkscape( إنكسكيب

 	)GIMP(  جمب

 	)Microsoft Photos( صور مايكروسوفت 

 	)Mailchimp( منصة ميل تشيمب

 	)Visual Studio Code Editor( محرر فيجوال ستوديو كود 
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اتيجيات التعليمية الإس�ت
ي يمكــن اســتخدامها أثنــاء الــدرس، وقــد صُمّــم كتــاب الطالــب بهــذه  اتيجيات التعليميــة الــ�ت هنــاك العديــد مــن الإســ�ت
ي الأجــزاء النظريــة والعمليــة مــن الــدرس. يمكنــك أن تــرى 

اتيجيات �ن ي تطبيــق بعــض هــذه الإســ�ت
الطريقــة لمســاعدتك �ن

ي تســتطيع اســتخدامها.  اتيجيات التعليميــة الــ�ت ي القســم التــالىي بعــض أمثلــة الإســ�ت
�ن

ة(  التعليم المبا�ش )المحاصرف

ي هذه المرحلة العمرية الأك�ث فاعلية وكفاءة عند تدريس فكرة أو مهارة.
يُعدُّ التعليم المباسرش �ن

أمثلة 

يمكــن اســتخدام إســتراتيجية التعليــم المباشــر لإرشــاد الطلبــة إلــى كيفيــة 	 
تطبيــق تشــفير كلمــة المــرور فــي جــداول البيانــات.

السنة الثانية| القسم الأول| كتاب الطالب | صفحة 55 

يمكــن أيضًــا اســتخدام إســتراتيجية التعليــم المباشــر أثنــاء تعليــم الطلبــة 	 
كيفيــة إنشــاء شــعار )Logo( باســتخدام أداة تصميــم الرســومات.

ي | كتاب الطالب | صفحة 170
السنة الثانية | القسم الثا�ن
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اتيجية المناقشة والحوار   إس�ت

المتكــررة  الناقــد، وتُعــدُّ الأســئلة  التفكــ�ي  ن  لتحفــ�ي  
ً
المناقشــات فرصــة إدارة  ــة عــلى  المبنِيَّ التدريــس  اتيجية  إســ�ت تتيــح 

)ســواء مــن المعلــم أو مــن الطلبــة( وســيلة لقيــاس التعلــم والاستكشــاف العميــق للمفاهيــم الأساســية الخاصــة بالمنهج.

أمثلة 

الطلبــة 	  تعليــم  أثنــاء  والحــوار  المناقشــة  اســتراتيجية  اســتخدام  يمكــن 
المواقــع  فــي  المبــادئ  الرســومي وكيفيــة تطبيــق هــذه  التصميــم  مبــادئ 

المطبوعــة. والمــواد  الإلكترونيــة 

| كتاب الطالب | صفحة 163 ي
السنة الثانية | القسم الثا�ن

م القائم علي حل المشكلات 
ُّ
التعل

اتيجية حــل المشــكلات عــلى تقديــم عــدة حلــول مختلفــة لمشــكلة واحــدة، والهــدف ليــس الحصــول عــلى  تعتمــد إســ�ت
إجابــة واحــدة صحيحــة كمــا هــو الحــال مــع الاستكشــاف الموجــه، وإنمــا الحصــول عــلى أكــ�ب عــدد ممكــن مــن الحلــول 

المختلفــة للتحــدي المطــروح أمــام الطلبــة.

أمثلة 

المشــكلات 	  حــل  علــى  القائــم  ــم 
ُّ
التعل إســتراتيجية  اســتخدام  يمكــن 

الإنترنــت  إلكترونــي عبــر  لزيــادة وجــود موقــع  ــا 
ً
الطلبــة طرق تعليــم  أثنــاء 

الإنترنــت. عبــر  والأدوات  الإعــلان  مبــادئ  باســتخدام 

ي | كتاب الطالب | صفحة 218
السنة الثانية | القسم الثا�ن
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الاستقصاء أو الاستكشاف 

المــرور بعمليــات مختلفــة أو تجــارب أو إجــراء  بنــاء المعرفــة بمفردهــم مــن خــلال  اتيجية للطلبــة  تتيــح هــذه الإســ�ت
والاســتبعاد. التحقــق 

أمثلة 

يمكــن اســتخدام إســتراتيجية الاستكشــاف فــي تدريبــات متنوعــة تتطلــب 	 
المعلومــات  وجمــع  العنكبوتيــة  الشــبكة  علــى  بحــث  إجــراء  الطلبــة  مــن 

لإكمــال التدريــب.

السنة الثانية | القسم الأول| كتاب الطالب | صفحة 72

التــي 	  المهــارات  جميــع  تطبيــق  للطلبــة  يمكــن  وحــدة،  كل  نهايــة  فــي 
ــم القائم 

ُّ
تعلموهــا مــن خــلال إكمــال المشــروع باســتخدام اســتراتيجية التعل

علــى المشــروع، مثــل إنشــاء رســالة إخباريــة أســبوعية حــول موضــوع مــن 
اختيارهــم.

| كتاب الطالب | صفحة 328 ي
السنة الثانية | القسم الثا�ن

وع  م القائم علي الم�ش
ُّ
التعل

ــم هــو تقديــم 
ِّ
، ويكــون دور المُعل ي

ي إطــار تعــاو�ن
وعــات بصــورة مُســتقلة أو �ن يمكــن تنفيــذ الأنشــطة القائمــة عــلى الم�ش

وعاتهــم بنجــاح، واكتســاب فهــم عميــق للمفاهيــم الأساســية. التوجيــه والإرشــاد للطلبــة مــن أجــل إكمــال م�ش

أمثلة 
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ي 
م التعاو�ف

ُّ
التعل

مــن طلبــة  منهــا  يتكــون كل  ة،  عمــل صغــ�ي فــرق  خــلال  مــن  تُنفــذ  فعالــة  تعليميــة  اتيجية  إســ�ت ي 
التعــاو�ن ــم 

ُّ
التعل يُعــدُّ 

بويــة تعريضهــم لمجموعــة متنوعــة مــن الأنشــطة  ي القــدرات، ويتــمُّ مــن خــلال العمليــة ال�ت
مــن مســتويات متفاوتــه �ن

مهاراتهــم. وممارســة  مــا  لمفهــوم  اســتيعابهم  ن  لتحســ�ي التعليميــة 

أمثلة

يمكــن للطلبــة التعــاون فــي مجموعــات لإكمــال المشــروعات والتدريبــات، 	 
علــى ســبيل المثــال: يمكنهــم التعــاون لإنشــاء مشــروع جديــد لتعلــم الآلــة 

يتعــرف علــى صــور الحيوانــات.

السنة الثانية | القسم الأول| كتاب الطالب | صفحة 93 
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وصف الوحدة 

عزيزي المعلم

ويــــج منتج أو خدمة معينة، وتطوير  الهدف العام من الوحدة أن يتعلم الطلبة كيفية إنشاء حملة تسويقية ناجحة ل�ت
، وإعــلان  ي

ويــــــج، وملصــق إعــلا�ن ي التصميــم الرســوميي باســتخدام برامــج التصميــم، وتصميــم شــعار لحملــة ال�ت
مهاراتهــم �ن

ويــــج لهذا المنتج أو الخدمة. ز فيه أهم المعلومات اللازمة لل�ت متحرك ت�ب

م 
ُّ
نواتج التعل

معرفة مفهوم الإعلان ومواصفاته الفعالة.< 

 >. ن المبادئ الأساسية للتصميم الرسوميي تمي�ي

 >. ن عناصر التصميم الرسوميي تمي�ي

ن الرسومات المتجهة والرسومات النقطية.<  ن ب�ي التمي�ي

إنشاء شعار باستخدام برنامج إنكسكيب.< 

إنشاء ملصق باستخدام برنامج إنكسكيب.< 

إنشاء الرسوم المتحركة بتنسيق التبادل الرسوميي )GIF(  باستخدام برنامج جمب.< 

 الوحدة الأولى

)Graphic Design( التصميم الرسوميي
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المصادر والملفات والأدوات والأجهزة المطلوبة

المصادر

كتاب التقنية الرقمية 2  

السنة الثانية - نظام المسارات

ي
القسم الثا�ن

الدروس

)Graphic Design( عدد الحصص الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي
الدراسية

)Graphic Design( 3الدرس الأول: التصميم الرسوميي

)Design a poster( ي
: تصميم ملصق إعلا�ن ي

3الدرس الثا�ن

3الدرس الثالث: الإعلانات المتحركة

وع الوحدة 3م�ش

12إجمالىي عدد حصص الوحدة الأولى
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الملفات الرقمية

ي  " الإثرائيــة، ويمكــن للطلبــة الوصــول إلى المســتندات الــ�ت ن يمكــن للمعلــم الوصــول لهــذه المســتندات عــلى منصــة "عــ�ي
" الإثرائية. ن ي منصة "ع�ي

ي كتاب الطالب، باستخدام الكتاب الرقميي الذي تم تحميله �ن
تظهر �ن

 >Dates.ai

 > Dates.png

 > Logo.png

 > Untitled.jpeg

 >Website_image.png

 >Logo.svg

: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

 >Logo_final.svg

 >Dates_festival_final.svg

 >Dates_festival_final.jpg

 >Extra Large_final.jpg

 >Large_final.jpg

 >Logo.gif

 >Medium_final.jpg

 >Small_final.jpg

 >Final_layers.svg

الأدوات والأجهزة

 >)Inkscape( إنكسكيب

 >)GIMP( جمب

 >)Microsoft Photos( صور مايكروسوفت
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الوحدة الأولى/ الدرس الأول

)Graphic Design( التصميم الرسوميي

وصف الدرس

الهــدف العــام مــن الــدرس هــو التعــرف عــلى مفاهيــم التســويق والإعــلان )Advertising(، وكذلــك التصميــم 
ن الرســومات المتجهــة  ن بــ�ي الرســوميي وأنواعــه ومبادئــه وعنــاصره وأشــكاله وأدواتــه وبرامجــه المختلفــة، والتميــ�ي

ي الإعلان.
والرسومات النقطية، والتعرف على أهمية وجود الشعار )Logo( �ن

م
ُّ
نواتج التعل

التمييز بين مفهومي التسويق والإعلان.< 

التمييز بين أنواع وسائل الإعلان.< 

ال.<  معرفة مواصفات الإعلان الفعَّ

معرفة مفهوم التصميم الرسومي وأنواعه.< 

معرفة مبادئ التصميم الرسومي وعناصره.< 

تمييز الاختلاف بين تصميم تجربة المستخدم، وتصميم واجهة المستخدم.< 

معرفة برامج التصميم الرسومي المدفوعة والمجانية.< 

تمييز الاختلاف بين الرسومات المتجهة والرسومات النقطية.< 

معرفة ماهية الشعار وأنواعه وأهمية وجوده في الإعلان.< 

تصميم شعار باستخدام برنامج إنكسكيب.< 

الدرس الأول
)Graphic Design( عدد الحصص الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي

الدراسية
)Graphic Design( 3الدرس الأول: التصميم الرسوميي
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ة   نقاط مهمَّ

قــد يخلــط بعــض الطلبــة بيــن الرســومات المتجهــة والرســومات النقطيــة. وضّــح لهــم أن الرســومات المتجهــة تحافــظ < 
على جودتها عند التكبير والتصغير، بخلاف الرسومات النقطية التي لا تحافظ على جودتها عند التكبير.

 > )Noto Kufi Arabic( قــد يكــون الخــط نوتــو كوفــي العربــي ،)Inkscape( عنــد التطبيــق فــي برنامــج إنكســكيب
ه الطلبة لاختيار خط آخر من قائمة الخطوط. الموضح في الشرح غير متوفر في جهاز الطالب، وجِّ

قد يحفظ الطلبة أعمالهم بصيغ غير صيغة png؛ فيظهر الشعار بخلفية بيضاء. وضّح لهم أهمية حفظ الصور < 
بصيغة png؛ للحصول على شعار بخلفية شفافة.

 
التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Dates.ai

يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Logo_final.svg

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

ما آخر إعلان شاهدتموه؟ وماذا أعجبكم فيه؟	 

ما مواصفات الإعلان الجيد من وجهة نظركم؟	 

كيف يمكن تصميم الإعلان؟	 

ما الخطوات التي تتبعها عندما ترغب بتسويق منتج أو خدمة؟	 



أهميــة <  للطلبــة  بيّــن  الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 
مجــال  فــي   )Graphic Design( الرســومي  التصميــم 

التسويق، وجذب العملاء للمنتجات والخدمات.

ناقشــهم حــول مفهــوم التســويق، والعناصــر الأساســية التــي < 
الحمــلات  إنشــاء  عنــد  مراعاتهــا  الشــركات  علــى  يجــب 

التسويقية.

بيّــن لهــم بعــد ذلــك مفهــوم الإعــلان، وأهميتــه، ودوره فــي < 
عملية التسويق، وتأثيره على المستهلكين موضحًا وسائله 

المختلفة.

ــه الطلبــة لحــل التدريــب الأول؛ وذلــك لربــط مفاهيــم <  وجِّ
الدرس بواقع حياتهم، والتحقق من فهمهم.

م الطلبة لمجموعات متكافئة، واطلب من كل مجموعة <  قسِّ
ال، ثم ناقشهم حولها، وقدم  دراسة مواصفات الإعلان الفعَّ

التغذية الراجعة.

 
خطوات تنفيذ الدرس 

109

177



وضــح للطلبــة مــا التصميــم الرســومي، والأنــواع الشــائعة لــه، < 
وناقشــهم حــول الحالــة الأفضــل لاســتخدام كل نــوع مــن هــذه 

الأنواع.

ــن لهــم مبــادئ التصميــم الرســومي وأهميــة الالتــزام بهــذه <   بيِّ
المبادئ لتحقيق غاية الإعلان.

استمر في الشرح، وانتقل لعناصر التصميم الرسومي، والتي < 
تمثل الوحدات الأساسية لأي تصميم مرئي وتشكل هيكلية 

التصميم.

مــن عناصــر <  لــكل عنصــر  المختلفــة  الخيــارات  لهــم  وضّــح 
التصميم الرسومي، وكيفية توظيفها في التصميم. 

بعد ذلك، اشرح لهم أشكال التصميم الرسومي، والفرق بين < 
 ،)User Experience - UX( تصميــم تجربــة المســتخدم
 ،)User Interface - UI( المســتخدم واجهــة  وتصميــم 

واذكر أمثلة لكل منهما.

واجهــة <  وتصميــم  المســتخدم  تجربــة  تصميــم  تأثيــر  بيّــن 
المســتخدم علــى بقــاء العميــل فــي المتجــر الإلكترونــي لفتــرة 

أطول؛ مما يزيد احتمالية نمو المبيعات.

فهمهــم <  مــن  للتحقــق  الثانــي؛  التدريــب  لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ
لواجهة المستخدم وتجربة المستخدم.

اطلب منهم المقارنة بين برامج وأدوات التصميم الرسومي، < 
وتقديم فكرة عن كل أداة.

110

177



بعد ذلك، وضح للطلبة الاختلاف بين الرســومات المتجهة < 
والرسومات النقطية، وناقشهم في الاختلافات.

فــي <  الشــعار )Logo(، وأهميــة وجــوده  لهــم مفهــوم  وضّــح 
الإعلان، وكيفية تلقي العملاء له.

بنفس التوزيــــع السابق للمجموعات، اطلب من كل مجموعة < 
مناقشــة الفــرق بيــن أنــواع الشــعارات المختلفــة وتقديــم أمثلــة 

لكل نوع.

 > ،)Inkscape( انتقــل للتطبيــق العملــي فــي برنامــج إنكســكيب
ــر الطلبــة بأهميــة تحديــد الصــور والنصــوص وغايــة الشــعار 

ّ
وذك

قبل البدء بالتصميم.

فــي <  المختلفــة  إنكســكيب والأشــرطة  برنامــج  اشــرح واجهــة 
صفحتــه الرئيســة )شــريط الأوامــر، وشــريط التحكــم بــالأدوات، 
ونوافــذ  الأدوات،  صنــدوق  وكذلــك  الالتقــاط(،  وشــريط 

الخصائص، ولوح الألوان.
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الشــعار <  وفــق  أبعــاده  تحديــد  مــع  مســتندًا جديــدًا،  أضــف 
المطلوب وحجم الورق المخصص للطباعة.

أضــف صــورة الشــعار مــن قائمــة ملــف )File(، ثــم اســتيراد < 
)Import(، ثم أضف النص المرتبط بالشعار.

بعــد ذلــك، أضــف التنســيقات اللازمــة للصــورة والنــص، مــع < 
النــوع المتجــه؛ للحفــاظ علــى  مراعــاة أن يكــون الشــعار مــن 

جودته عند التكبير والتصدير.

 > )File( فــي النهايــة، صــدّر الشــعار كصــورة، مــن قائمــة ملــف
.)Export( ثم تصدير

ه الطلبة للبدء بالتطبيق العملي، وتصميم شعار مهرجان <  وجِّ
التمور، وتطبيق خطوات التصميم، والتنسيقات اللازمة لكل 

شعار.

بعــد انتهائهــم، وجههــم لأخــذ جولــة والاطــلاع علــى تصاميــم < 
زملائهم، وتطوير أفكارهم في التصميم.

م < 
ّ
ه الطلبة بعد ذلك لحل التدريب الثالث؛ لتوسيع التعل وجِّ

والتحقق من معرفتهم بالبرامج الأخرى للتصميم، والتدريب 
الرابــع؛ لتمييــز الفــرق بيــن الرســومات المتجهــة والرســومات 

النقطية.

اطلب منهم حل التدريب الخامس في المنزل كمشروع لهذا < 
الدرس.
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الإعلانات في الصحف من أمثلة وسائل الإعلام المطبوعة، ومن أمثلة وسائل الإعلام عبر الإنترنت
النشراتالإخبارية، ومن أمثلة وسائط الهواتف الذكية الإعلانات التي تظهر عند استخدام التطبيقات على

الهاتف.

من المواقع التي تهتم بواجهة المستخدم موقع Dropbox، والتي تهتم بتجربة المستخدم موقع
.Duolingo

يمكن أيضًا إنشاء شعار باستخدام Adobe Illustrator و Vectr و Affinity Designer لأنها تطبيقات
مجانية لبرامج التصميم الرسومي مماثلة لبرنامج إنكسكيب.

حل التدريبات

27
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28

تدريب 4

 "Dates_Festival.png  " الملفين  استورد  جديد،  مستند  وفي  إنكسكيب  برنامج    افتح 
ل إجابتك.

ّ
ر كلتا الصورتين. هل تلاحظ أي اختلافات؟ عل و"Dates.ai" ثم كبِّ

تدريب 5

  صمم شعارًا لمدرستك، وتأكد من حفظ الشعار بخلفية شفافة بحيث يمكن استخدامه مرة 
أخرى في أي ملصق.

ــر الطلبــة بالرجــوع للخطــوات التــي 
ّ
تلميح: لتصميــم الشــعار، ذك

رهم بتصدير الشعار كملف 
ّ
تم شرحها بالكتاب عند الحاجة، وذك

png حتى تكون الخلفية شفافة.

178

عند تكبير ملف Png )وهو من نوع صورة نقطية(  تصبح الصورة منقطة فتفقد جودتها، أما ملف ai فعند
تكبيره )وهو عبارة عن صورة متجهة( فإن الصورة لا تفقد جودتها ولا يتم تقطيعها.



ي
الوحدة الأولى/ الدرس الثا�ف

)Design a poster( ي
تصميم ملصق إعلا�ف

ي
الدرس الثا�ف

)Graphic Design( عدد الحصص الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي
الدراسية

)Design a poster( ي
: تصميم ملصق إعلا�ن ي

3الدرس الثا�ن

وصف الدرس

ويــــــج لمهرجــان  ؛ لل�ت ي باســتخدام مبــادئ التصميــم الرســوميي
الهــدف العــام مــن الــدرس هــو تصميــم ملصــق إعــلا�ن
ي المملكة العربية السعودية.

التمور الذي سيقام �ن

م
ُّ
نواتج التعل

إدراج الصور في مستند الملصق الإعلاني وتنسيقها.< 

إدراج عنصر في مستند الملصق الإعلاني وتنسيقه.< 

تحويل العناصر إلى مسارات.< 

 >.)Bezier Curves( إنشاء منحنيات بيزير

 نسخ ولصق العناصر في برنامج إنكسكيب.< 

إضافة النصوص والعناوين في مستند الملصق الإعلاني وتنسيقها.< 

تصدير الملصق كصورة.< 
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ة   نقاط مهمَّ

ــن لهــم اســتخدامها فــي الدعايــة <  قــد يظــن بعــض الطلبــة أن الملصقــات الإعلانيــة خاصــة بمنتــج أو خدمــة فقــط، بيِّ
والتسويق للمهرجانات والفعاليات المختلفة.

قــد يحــاول بعــض الطلبــة إجــراء تعديــلات علــى عناصــر التصميــم، ولكــن لا تظهــر هــذه التعديــلات، بيّــن لهــم ضــرورة < 
تحديد العنصر الذي يرغبون بالتعديل عليه قبل إجراء التعديل.

قــد يفقــد بعــض الطلبــة عملهــم بعــد تصديــر التصميــم، وضــح لهــم أهميــة حفــظ ملــف إنكســكيب للتعديــل علــى < 
التصاميم لاحقًا.

 
التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس، والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Dates.png

 	Logo.png

 	Untitled.jpeg

 	Website_image.png

يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Dates_festival_final.svg

 	Dates_festival_final.jpg
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خطوات تنفيذ الدرس 

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

كيف يمكن التسويق للمهرجانات والفعاليات؟	 

أين يمكن أن تجد الملصقات الإعلانية؟	 

ما المعلومات التي يجب تضمينها في الملصقات الإعلانية للمهرجانات؟	 

بعــد تقديمــك للهــدف مــن الــدرس، ناقــش الطلبــة حــول كيفيــة معرفتهــم < 
عن المهرجانات المختلفة: أين شاهدوا الإعلان، وما محتواه؟

باستخدام البيان العملي، طبّق خطوات تصميم الملصق الإعلاني.< 

افتــح برنامــج إنكســكيب، وأنشــئ مســتندًا جديــدًا، ثــم اضبــط إعــدادات < 
حجم الملصق.

وضّــح للطلبــة كيفيــة إدراج صــورة لخلفيــة الملصــق مــن خــلال اســتيرادها < 
للبرنامج، واضبط إعداداتها.

الأدوات <  صنــدوق  مــن  المختلفــة  لعناصــر  ا أضــف  ذلــك،   بعــد 
 )Fill and Stroke( واضغط على التعبئة والإطار الخارجي ،)Tool Box(

لتعبئة العنصر.

وضــح لهــم رمــز كــود اللــون، والتشــبع، والإضــاءة، ودرجــة عتامــة اللــون؛ < 
لضبط ألوان العناصر.
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وضــح للطلبــة كيفيــة تحويــل العناصــر إلــى مســارات، وبيّــن لهــم < 
أهمية تحويلها لتسهيل عملية التحكم مع الأشكال والمضلعات، 
يل العقــد )Nodes( فــي زوايــا الشــكل لتحريكــه وتعديلــه 

ّ
وتشــك

بسهولة.

وضّح لهم منحنيات بيزير )Bezier Curves( لإنشاء خطوط < 
منحنية حول الصورة.

ــه الطلبــة لحــل التدريــب الأول؛ للتحقــق مــن قدرتهــم علــى <  وجِّ
استخدام منحنيات بيزير.

44

وضــح للطلبــة طريقــة نســخ ولصــق العنصــر مــن خــلال تكــرار < 
الخطوط المنحنية.

أضــف عنوانًــا للملصــق: مــن صنــدوق الأدوات، اختــر أداة النــص < 
)Text Tool(، واكتب "مهرجان التمور".

اضبط خصائص النص، واختر حجم الخط ونوعه ولونه، وبيّن < 
للطلبة كيفية تغيير جميع خصائص النص.

ــه الطلبــة لحــل التدريــب الثانــي؛ للتحقــق مــن تمكنهــم مــن <  وجِّ
إضافة النص وتعديل خصائصه.
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طبق بعض التأثيرات على النص كالظل، وذلك من قائمة < 
عوامل التصفية )Filter(: اختر الظلال واللمعان 

 )Shadows and Glows(، ثم إسقاط الظل
.)Drop Shadow(

بعد ذلك، ناقش الطلبة حول البيانات التي من المهم إضافتها < 
في الملصق، وموضعها في الإعلان.

ــخ فــي الجانــب الأيمــن مــن الملصــق، وفــي <  ـ ـ ـ أضــف بيانــات التاريـ
الجزء السفلي أضف صورة الموقع والمعلومات المتاحة عنه.

فــي نهايــة التطبيــق العملــي، ناقشــهم حــول الفــرق بيــن امتــداد < 
الصــور png، وامتــداد jpeg، وأي الامتداديــن يناســب الملصــق 

الإعلاني.

 >  jpeg بالامتــداد  الملصــق كصــورة  لهــم كيفيــة تصديــر  وضــح 
وكيفية حفظ الملف للتعديل عليه لاحقًا.

مــن معرفتهــم <  للتحقــق  الثالــث؛  التدريــب  لحــل  الطلبــة  ــه  وجِّ
بالبرامج الأخرى لتصميم الملصقات.

بعد ذلك، وجههم لتنفيذ المطلوب في التدريب الرابع؛ للتحقق < 
من تمكنهم من تطبيق مهارات التصميم في برنامج إنكسكيب

كلــف الطلبــة لتنفيــذ التدريــب الخامــس كواجــب منزلــي؛ بهــدف < 
تطبيق مهارات التصميم التي تعلموها في هذا الدرس.
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44

 وحاول تحويله إلى نصف دائرة 
ً

  افتح مستندًا جديدًا في برنامج إنكسكيب، ثم أدرج مستطيلًا
عن طريق إضافة العقَد.

تدريب 1

تدريب 2
  افتح مستندًا جديدًا في برنامج إنكسكيب، واكتب اسم مدرستك ثم حاول اختيار نمط وحجم 

ولون الخط المناسب، و في النهاية أضف تأثير التظليل على الحروف.

لنطبق معًا

44

تلميح: شــجع الطلبــة عــلى مراجعــة الجــزء العمــلىي مــن الــدرس الــذي يشــ�ي 

ثــم   Bezier Curves العقــد. سيســتخدم الطلبــة أداة إلى كيفيــة إدخــال 
يضغطــون بــزر الفــأرة حــول الدائــرة لإنشــاء نقطــة نهايــة، ثــم يســحبون نقــاط 

ي يريدونها. التحكم لتشكيل المنح�ن بالطريقة ال�ت

تلميح: شــجع الطلبــة عــلى الرجــوع للــدرس عنــد الحاجــة 

مــن أجــل اختيــار نمــط الخــط المناســب وحجمــه ولونــه 
وتأث�ي التظليل على الحروف.

حل التدريبات
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يمكن استخدام برامج مثل: Adobe Illustrator و Vectr و Affinity Designer لإنشاء ملصق؛ 
لأنها كلها برامج تصميم رسومات.

ي البدايــة لتحديــد الأبعــاد، ووضــع شــعار 
ــه الطلبــة �ن تلميح: لإنشــاء الخطــاب، وجِّ

ي التدريــب الخامــس للــدرس الأول، وكتابــة اســم 
مدرســتهم الــذي قامــوا بإنشــائه �ن

ي إنكســكيب بالنقــر فــوق: 
مدرســتهم أســفل الشــعار.يمكن ضبــط أبعــاد الخطــاب �ن

.)A4( : ي  خيار التنسيق، اخ�ت
ملف -< خصائص المستند، ثم �ن

تلميح: شــجع الطلبــة عــلى إنشــاء ملصــق 

ي  لمسابقة مدرستهم باستخدام الأدوات ال�ت
ي هذا الدرس.

تعلموها �ن
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ة   نقاط مهمَّ

قــد لا يرتــب بعــض الطلبــة طبقــات الصــور فــي برنامــج جمــب؛ ممــا يجعــل الحركــة تظهــر بصــورة مشــوهة، بيّــن لهــم < 
أهمية الالتزام بترتيبها )صغير-متوسط-كبير-كبير جدًا(؛ لتظهر الحركة بشكل سليم.

122

الوحدة الأولى/ الدرس الثالث 

الإعلانات المتحركة

وصف الدرس

ئ الطلبــة إعلانًــا متحــركًا باســتخدام برنامــج جمــب )GIMP(، ويضيفــون  الهــدف العــام مــن الــدرس هــو أن ينــئش
ات الحركية عليه. بعض التأث�ي

م
ُّ
نواتج التعل

إنشاء الطبقات في برنامج إنكسكيب.< 

تكرار الطبقات المختلفة عند تكوين الصور الرقمية.< 

 >.)GIMP( إنشاء رسم متحرك باستخدام برنامج جمب

 >.)GIF( تصدير الرسوم المتحركة بتنسيق التبادل الرسومي

الدرس الثالث
)Graphic Design( عدد الحصص الوحدة الأولى: التصميم الرسوميي

الدراسية
3الدرس الثالث: الإعلانات المتحركة

وع الوحدة 3م�ش



قــد يجــد بعــض الطلبــة صعوبــة فــي فهــم فكــرة طبقــات الصــور، اعــرض لهــم 4 ورقــات فــوق بعضهــا بحيــث تمثــل كل < 
ورقة طبقة، وفي كل ورقة يمكن الرسم والتعديل بما لا يؤثر على الصفحات الأخرى.

قد يخطئ بعض الطلبة عند تكرار الطبقات وتعديل اســم وأبعاد كل طبقة، وضّح لهم أهمية مراجعة المســميات < 
والأبعاد بعد الانتهاء من تكرار الطبقات.

 
التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Logo.svg

يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Extra Large_final.jpg

 	Large_final.jpg

 	Logo.gif

 	Medium_final.jpg

 	Small_final.jpg

 	Final_layers.svg

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

أين يمكن أن تجدوا إعلانات متحركة؟	 

هل تفضلون الإعلانات الثابتة أم المتحركة؟ ولماذا؟	 

هل تجذبكم سرعة الإعلان، أم بطؤه، ولماذا؟	 
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بعد تقديمك للهدف من الدرس، افتح موقعًا يحتوي على دعاية < 
متحركــة، وناقــش الطلبــة فــي تفاصيــل هــذه الدعايــة ومــا تحويــه 

من عناصر.

بيّــن لهــم أن الإعلانــات المتحركــة لهــا عــدة مســميات منهــا اللافتــة < 
الإلكترونية المتحركة )Animated Web Banner(، وسيتم 

استخدامها في هذا الدرس.

ــا، تعتمــد <  وضــح لهــم أن فكــرة حركــة الشــعار الــذي يكبــر تدريجيًّ
على تكرار الصورة بأربــع أحجام مختلفة )صغير-متوسط-كبير-

كبير جدًا( من خلال برنامج إنكسكيب وتصديرها، ثم استخدام 
ــع  ـ برنامــج جمــب لإنشــاء الرســوم المتحركــة. وضــح لهــم أن الأربـ
أحجــام هــي مجــرد مثــال، وقــد تكــون أكثــر أو أقــل حســب حاجــة 

الإعلان.

وجههــم لحــل التدريــب الثالــث؛ للتحقــق مــن أنهــم فهمــوا الفــرق < 
بين الملصق الإعلاني والشعار.

باســتخدام البيــان العملــي، افتــح برنامــج إنكســكيب، ثــم أضــف صــورة شــعار التمــور الــذي تــم إنشــاؤه فــي < 
الدروس السابقة.

اشــرح لهــم مــا تعنيــه الطبقــات وكيفيــة تكرارهــا: مــن قائمــة  الطبقــة )Layer(، ثــم الطبقــات والعناصــر < 
.)Layers and Objects(

ــع مــرات، وعــدّل أحجامهــا وأســماءها )صغير-متوســط-كبير-كبير جــدًا(، واضبــط <  ـ كــرر طبقــة الشــعار أربـ
خصائص كل صورة وفق الأبعاد الموضحة بكتاب الطالب.

208

124

 
خطوات تنفيذ الدرس 



 بعد ذلك، صدّر كل طبقة من خيارات التصدير< 
 )Export Options(، ثم تصدير المحدد فقط

.)Export Selected Only(

بعــد تصديــر الصــور مــن برنامــج إنكســكيب، أضــف الصــور فــي < 
برنامج جمب كطبقات، وذلك من قائمة ملف )File( ثم فتح 

.)Open as Layers( كطبقات
تأكــد مــن ترتيــب الصــور فــي جمــب بحيــث تكــون الصــورة ذات < 

الشــعار الصغيــر بالأعلــى، يليهــا الشــعار المتوســط، ثــم الشــعار 
الكبير، ثم الشعار الكبير جدًا.

الطبقــات <  تتــم عــن طريــق تحديــد كل  الحركــة  أن  لهــم  وضــح 
وتعييــن التأخيــر بيــن إطــارات )Frame( المتحركــة، مــع ضبــط 

التأخير على 200 مللي ثانية عند التصدير النهائي للعمل.

بعد ذلك، اضبط إعدادات الرسوم المتحركة بتنسيق التبادل < 
نافــذة  فــي  المعلومــات  لــوح  لهــم  )GIF(، واشــرح  الرســومي 

.)Animation Playback( تشغيل الرسوم المتحركة
وجــه الطلبــة لحــل التدريــب الأول للتحقــق مــن فهمهــم لتنســيق < 

.)GIF( التبادل الرسومي
وضح لهم خطوات تصدير الرسوم المتحركة بتنسيق التبادل < 

.)GIF( الرسومي
اســتيعابهم <  مــن  للتحقــق  الثانــي؛  التدريــب  اطلــب منهــم حــل 

لترتيب الطبقات عند إنشاء الرسوم المتحركة.

وجــه الطلبــة لحــل التدريــب الرابــع كواجــب منزلــي؛ للتحقــق مــن < 
قدرتهم على تنفيذ المهارات الواردة في الدرس.
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فــي نهايــة الــدرس، وضّــح للطلبــة أن هنــاك برامــج وتقنيــات أخــرى تُســتخدم < 
كبدائــل للبرامــج التــي تــم التعــرّف عليهــا فــي الوحــدة، اســتعرضها وناقشــها 

معهم.

مشروع الوحدة 
حــث الطلبــة علــى التخطيــط للمشــروع قبــل البــدء فيــه، بالتفكيــر فــي عنــوان < 

المؤتمر، وجمع الصور المناسبة. 

أكّــد علــى الطلبــة مراعــاة حقــوق الملكيــة الفكريــة للصــور المســتخدمة فــي < 
الملصق، والرسم المتحرك.

وجههم للرجوع إلى الخطوات العملية في الوحدة عند الحاجة.< 

تأكد من فهم جميع الطلبة للتفاصيل التي يجب تضمينها في التصاميم.< 

ضــع معاييــر مناســبة لتقييــم أعمــال الطلبــة فــي المشــروع وأطلعهــم عليهــا، < 
وتأكّد من فهمهم لمتطلبات المشروع. 

يمكنك الاسترشاد بمعايير تقييم المشاريــــع الواردة في الدليل العام. < 

حدد موعدًا لتسليم المشروع ومناقشة أعمال الطلبة. < 

فــي نهايــة الوحــدة، ألــقِ الضــوء علــى مــا تعلمــه الطلبــة فــي هــذه الوحــدة، < 
واختبر مدى فهمهم لمصطلحاتها.

فهــرس <  فــي  وردت  التــي  المهمــة  الوحــدة  بمصطلحــات  الطلبــة  ــر 
ّ
ذك

المصطلحات. 
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حل التدريبات

يتم  المتحركة،  الصور  إعلان متحرك يحتوي على مجموعة من  )GIF( عبارة عن  الرسومي  التبادل  تنسيق 
ستخدم على نطاق واسع في الحملات

ُ
استخدامه بشكل شائع لشعارات المواقع الإلكترونية المتحركة، والتي ت

 الإعلانية وعلى مواقع الشبكة العنكبوتية.

ي إنشــاء الرســوم 
ــع �ن ـ تلميح: عندمــا تُعكــس ترتيــب الطبقــات الأربـ

ا،  المتحركة بتنسيق GIF، ستبدأ الصورة المتحركة تصغر تدريجيًّ
ي تطبيق الدرس.

ا �ن بينما كانت صورة الشعار تك�ب تدريجيًّ

ي الــدرس عنــد تصميــم شــعار 
تلميح: شــجع الطلبــة عــلى تطبيــق مــا تعلمــوه �ن

ي خطوات التصميم.
ي السعودي وناقشهم �ن متحرك لليوم الوط�ن

الملصق الإعلاني هو وسيلة إعلانية تشير إلى ما تقوم الشركة بتسويقه ضمن حملاتها الإعلانية وإستراتيجيّاتها 
التسويقية، في حين أن الشعار هو علامة بيانية أو رمز يُستخدم للمساعدة في تعريف وتعزيز هوية الشركة وتميزها. 
يتمثل الاختلاف الأساسي بينهما في أن الملصق يُستخدم كعنصر أساسي لحملة إعلانية أو إستراتيجية تسويقية 

ا لتحديد هوية الشركة. لشركة، بينما يُعَد الشعار عنصرًا أساسيًّ
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وصف الوحدة  

عزيزي المعلم

ن  ه عــلى المســتهلك�ي ، وأهميتــه، وتأثــ�ي ي
و�ن الهــدف العــام مــن الوحــدة أن يتعــرف الطلبــة عــلى مفهــوم التســويق الإلكــ�ت

 ، ات وعيــوب حمــلات وســائل التواصــل الاجتمــاعيي ن كات، والتعــرف عــلى التقنيــات المســتخدمة فيــه، وكذلــك ممــ�ي والــ�ش
يــد  اتيجية التســويق مــن خلالــه، وكيفيــة إنشــاء منصــة تســويق عــ�ب ال�ب ، وفهــم إســ�ت ي

و�ن يــد الإلكــ�ت والتســويق عــ�ب ال�ب
. ي

و�ن الإلك�ت

م  
ُّ
نواتج التعل

 >. ي
و�ن معرفة مفهوم التسويق الإلك�ت

 >. ي
و�ن ن الأنواع الأساسية للتسويق الإلك�ت ن ب�ي التمي�ي

 >. ي
و�ن ي تعزز جهود التسويق الإلك�ت اتيجيات ال�ت تحديد الإس�ت

ال على الشبكة العنكبوتية.<  تحديد خطوات التواجد الفعَّ

معرفة كيفية زيادة التواجد على الشبكة العنكبوتية.< 

ي التسويق واسع الانتشار.< 
اتيجية المخفية �ن اتيجية الظاهرة والإس�ت ن الإس�ت ن ب�ي التمي�ي

ي المملكة العربية السعودية.< 
ي �ن

و�ن معرفة ضوابط التسويق الإلك�ت

 >. ي
و�ن يد الإلك�ت معرفة مفهوم التسويق ع�ب ال�ب

ي باستخدام منصة "ميل تشيمب".< 
و�ن يد الإلك�ت إنشاء منصة تسويق ع�ب ال�ب

 >. ي
و�ن يد الإلك�ت إنشاء حملة تسويقية ع�ب ال�ب

 الوحدة الثانية

ي
و�ف التسويق الإلك�ت
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المصادر والملفات والأدوات والأجهزة المطلوبة

المصادر

كتاب التقنية الرقمية 2

السنة الثانية - نظام المسارات

ي
القسم الثا�ن

الدروس

ي
و�ف عدد الحصص الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

الدراسية

ي
و�ن 2الدرس الأول: مفهوم التسويق الإلك�ت

ي
و�ن يد الإلك�ت : التسويق ع�ب ال�ب ي

2الدرس الثا�ن

ي
و�ن يد الإلك�ت 3الدرس الثالث: حملة التسويق ع�ب ال�ب

وع الوحدة  2م�ش

9إجمالىي عدد حصص الوحدة الثانية

الملفات الرقمية

ي  " الإثرائيــة، ويمكــن للطلبــة الوصــول إلى المســتندات الــ�ت ن يمكــن للمعلــم الوصــول لهــذه المســتندات عــلى منصــة "عــ�ي
" الإثرائية.  ن ي منصة "ع�ي

ي كتاب الطالب، باستخدام الكتاب الرقميي الذي تم تحميله �ن
تظهر �ن

 >Contacts.csv

 >Dates_Festival.jpg

 > Dates_Festival.png

الأدوات والأجهزة

 >.)Mailchimp( "منصة "ميل تشيمب
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الوحدة الثانية / الدرس الأول

ي 
و�ف مفهوم التسويق الإلك�ت

وصف الدرس

اتــه وتحدياتــه وأنواعــه  ن ي ومم�ي
و�ن الهــدف العــام مــن الــدرس هــو أن يتعــرف الطلبــة عــلى مفهــوم التســويق الإلكــ�ت

ــال عــلى الشــبكة العنكبوتيــة  الفعَّ التواجــد  كات، ومعرفــة مفهــوم  ن والــ�ش ه عــلى المســتهلك�ي المختلفــة، وتأثــ�ي
امــات القانونيــة  ن ي التســويق، والال�ت

اتيجية المخفيــة �ن اتيجية الظاهــرة والإســ�ت ن الإســ�ت بــ�ي ن  وخطواتــه، والتميــ�ي
ي المملكة العربية السعودية.

ي �ن
و�ن للتسويق الإلك�ت

م
ُّ
نواتج التعل

معرفة مفهوم التسويق الإلكتروني.< 

معرفة مميزات التسويق الإلكتروني وتحدياته.< 

معرفة طرق التسويق الإلكتروني عبر الإنترنت.< 

معرفة كيفية زيادة فاعلية التسويق الإلكتروني.< 

ال على الشبكة العنكبوتية.<  معرفة مفهوم التواجد الفعَّ

ال على الشبكة العنكبوتية.<  تحديد خطوات التواجد الفعَّ

فهم كيفية زيادة التواجد على الشبكة العنكبوتية.< 

التمييز بين الإستراتيجية الظاهرة والإستراتيجية المخفية في التسويق واسع الانتشار.< 

معرفة الالتزامات القانونية للتسويق الإلكتروني في المملكة العربية السعودية.< 

الدرس الأول

ي
و�ف عدد الحصص الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

الدراسية

ي
و�ن 2الدرس الأول: مفهوم التسويق الإلك�ت
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ة   نقاط مهمَّ

قــد يظــن بعــض الطلبــة أن التســويق الإلكترونــي )E-Marketing( يقتصــر علــى المواقــع الإلكترونيــة فقــط، وضّــح < 
لهم إمكانية التسويق بطرق عديدة.

ربمــا صــادف بعــض الطلبــة أســاليب غيــر جيــدة فــي التســويق الإلكترونــي، وتكــوّن لديهــم انطبــاع ســلبي عنــه، وضّــح < 
ا لدى المتلقي. لهم أهمية التسويق الإيجابي والمسؤول، والذي يترك انطباعًا إيجابيًّ

قــد يغفــل بعــض الطلبــة عــن القــرارات الحكوميــة لتنظيــم الإعلانــات، بيّــن لهــم تصريــــــح "موثــوق" مــن الهيئــة العامــة < 
للإعلام المرئي والمسموع، والذي يتيح تسجيل الأفراد لترخيص تقديم الإعلانات على مواقع التواصل الاجتمـاعي. 

ا على الأفراد لمزاولة الإعلانات. إذ يُعَد الترخيص إلزاميًّ

 
التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

هل سبق لكم التسويق لمنتج أو خدمة؟	 

هل اشتريتم منتجًا أو خدمة بسبب التسويق الجيد لها؟	 

ما أنواع التسويق الإلكتروني التي مرت بكم؟	 
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الطلبــة حــول <  ناقــش  الــدرس،  مــن  للهــدف  تقديمــك  بعــد 
معرفتهم بمفهوم التسويق الإلكتروني ومسمياته المختلفة.

مــن كل <  واطلــب  متكافئــة،  فــي مجموعــات   الطلبــة  وزع 
مجموعــة تحديــد مميــزات التســويق الإلكترونــي وتحدياتــه 

وأنواعه.

بعــد انتهائهــم، ناقشــهم حــول مــا توصلــوا لــه، وقــدم التغذيــة < 
الراجعة.

ــن لهــم الإســتراتيجيات الفعّالــة فــي التســويق الإلكترونــي، <  بيِّ
وناقشهم حول الوسائل التي يعتقدون أنها أكثر فعالية.

بعد ذلك، وضح مفهوم التواجد على الشــبكة العنكبوتية، < 
وأنواع المحتوى الذي يُسهم في زيادة عدد زائري الموقع.

اعرض لهم موقع الوورد بريس )WordPress(، وبيّن لهم < 
أنــه أحــد أنظمــة إدارة المحتــوى مفتوحــة المصــدر ويمكــن 
متجــر  إلــى  وتحويلــه  إلكترونــي  موقــع  إنشــاء  مــن خلالــه 

إلكتروني.
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العنكبوتيــة، <  الشــبكة  ــال علــى  الفعَّ التواجــد  لهــم خطــوات  ــن  بيِّ
يمكــن  والتــي  البيانــات،  لتحديــد  جوجــل  أداة  لهــم  واعــرض 

استخدامها في تتبع وتحليل أداء الموقع الإلكتروني.

وجــه الطلبــة لحــل التدريــب الثانــي؛ للتحقــق مــن فهمهــم للتواجــد < 
ال على الشبكة العنكبوتية. الفعَّ

اطلب منهم بعد ذلك حل التدريب الثالث؛ للتحقق من فهمهم < 
لنظــام إدارة المحتــوى وكيفيــة اســتخدام أداة تحليــلات جوجــل 

.)Google Analytics(

وضــح للطلبــة مفهــوم زيــادة التواجــد علــى الشــبكة العنكبوتيــة < 
ن لهم طرق زيادة التواجد على الشبكة  )Web Presence(، وبيِّ

العنكبوتية.

بنفــس المجموعــات الســابقة، اطلــب مــن كل مجموعــة توضيــح < 
وسائل الترويــــج عبر أحد وسائل التواصل الاجتماعي.

بعــد انتهائهــم، تقــدم كل مجموعــة الوســائل التــي توصلــت لهــا، < 
وتتناقش المجموعات في هذه الوسائل.

الاحترافــي <  الحســاب  بهــا  يتميــز  التــي  المميــزات  لهــم  ــن  بيِّ
)Professional Account( في إنســتغرام )Instagram( عن 
الشــخصي )Personal Account(، وكيــف يمكــن  الحســاب 

الترويــــج للمنتج بشكل جيد من خلاله.

علــى <  واعتمــاده  الانتشــار  واســع  التســويق  مفهــوم  لهــم  وضــح 
ــج للمنتجــات  ــ ـ اســتخدام شــبكات التواصــل الاجتماعــي فــي الترويـ

والخدمات.

اطلــب منهــم حــل التدريــب الخامــس؛ للتحقــق مــن قدرتهــم علــى < 
قراءة محتويات صفحة الحسابات في إنستغرام.
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بيّن لهم آلية عمل حملات التسويق واسعة الانتشار من خلال < 
وسائل التواصل الاجتماعي.

اشرح لهم أنواع إستراتيجيات النشر الخاصة بمقاطع الفيديو < 
الترويجية: الإستراتيجية الظاهرة، والإستراتيجية المخفية.

لهــم الالتزامــات <  التدريــب الأول، موضحًــا  الطلبــة لحــل  وجــه 
القانونية للتســويق الإلكتروني في المملكة العربية الســعودية، 
بالاســتخدام  تهتــم  التــي  الرقميــة  بالمواطنــة  ارتباطهــا  نًــا  ومبيِّ

المسؤول للتقنية.

التجــارة، والانتقــال <  علــى موقــع وزارة  للدخــول  الطلبــة  ــه  وجِّ
لصفحة حقوق المستهلك، والاطلاع على أبرز ضوابط الإعلان 

الإلكتروني.

ههــم لحــل <  بعــد اطلاعهــم علــى ضوابــط الإعــلان الإلكترونــي، وجِّ
التدريــب الرابــع؛ للتحقــق مــن فهمهــم الالتزامــات القانونيــة عنــد 

التسويق لمتجر إلكتروني.
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حل التدريبات

75

:   زُر الرابط التالىي

 https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E-commerce-04.aspx  
ي المملكة العربية السعودية.

ي �ف
و�ف امات الأساسية القانونية للتسويق الإلك�ت ف ودوّن بعض الال�ت

تدريب 1

ي عليك اتباعها لتحقيق  كة تبيع أجهزة الحاسب كمنتج. اكتب الخطوات ال�ت ض أنك تدير �ش   اف�ت
تواجد فعال علي الشبكة العنكبوتية .

تدريب 2

لنطبق معًا

75

:   زُر الرابط التالىي

 https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E-commerce-04.aspx  
ي المملكة العربية السعودية.

ي �ف
و�ف امات الأساسية القانونية للتسويق الإلك�ت ف ودوّن بعض الال�ت

تدريب 

ي عليك اتباعها لتحقيق  كة تبيع أجهزة الحاسب كمنتج. اكتب الخطوات ال�ت ض أنك تدير �ش   اف�ت
تواجد فعال علي الشبكة العنكبوتية .

تدريب 

لنطبق معًا

تلميح: شــجع الطلبــة عــلى زيــارة الصفحــة وكتابــة بعــض 

ي 
ي �ن

و�ن القانونيــة الأساســية للتســويق الإلكــ�ت امــات  ن الال�ت
المملكة العربية السعودية.

الخطوة الأولى هي التخطيط لإنشاء موقع ويب، وتحديد الدخل السنوي المطلوب  )الهدف على سبيل
المثال: تحديد الدخل السنوي الذي تريد تحقيقه هذا العام(، ثم إنشاء الموقع الإلكتروني الصحيح حتى يتمكن
العملاء من العثور على المنتجات على الإنترنت. الخطوة الثانية هي البدء في استخدام وسائل التواصل
الاجتماعي والتوسع فيها، بالإضافة للموقع الإلكتروني. وأخيرًا بناء علاقات مع العملاء ومواصلة تحسين

 استخدام التحليلات.
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تلميح: شــجع الطلبــة عــلى إجــراء بحــث حــول كيفيــة اســتخدام برنامــج وورد بريــس 

نت. ثم ذكرهم بأن موقع خدمة معروف:  WordPress CMS لإنشاء متجر على الإن�ت
ي ستســاعدهم عــلى رؤيــة الأنــواع  الــ�ت بالمتاجــر  https://maroof.sa، يوفــر قائمــة 
ي التعرف على كيفية استخدام أداة تحليلات 

المختلفة منها. بعد ذلك، ساعد الطلبة �ن
ورية حول الموقع. جوجل للحصول على المعلومات الصرن

نــت للحصــول عــلى  ي الإن�ت
البحــث �ن الطلبــة عــلى  تلميح: شــجع 

معلومــات حــول أداة تحليــلات جوجــل حــ�ت يتمكنــوا مــن تدويــن 
الخطوات الأساسية الواجب اتباعها لتثبيت الأداة.
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تلميح: شجع الطلبة على زيارة الصفحة:

https://mc.gov.sa/ar/guides/CustomerGuide/Pages/E-commerce-04.aspx

ي المملكــة 
نــت �ن ويــــــج لمتجرهــم عــ�ب الإن�ت ي يجــب عليهــم مراعاتهــا لل�ت امــات القانونيــة الــ�ت ن للعثــور عــلى الال�ت

ي 
امــات القانونيــة المذكــورة �ن ن العربيــة الســعودية. الهــدف مــن هــذا التدريــب هــو أن يقــرأ الطلبــة جميــع الال�ت

نت. امات القانونية المتعلقة بالمتجر ع�ب الإن�ت ن هذه الصفحة، وأن يكونوا قادرين على تحديد الال�ت

تلميح: شــجع الطلبــة عــلى اتبــاع خطــوات هــذا التدريــب، ثــم 

 Instagram المطلوبــة حــول حســاب المعلومــات  تدويــن 
الرسميي لرؤية السعودية 2030.



ي
الوحدة الثانية / الدرس الثا�ف

ي
و�ف يد الإلك�ت التسويق ع�ب ال�ب

ي
الدرس الثا�ف

ي
و�ف عدد الحصص الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

الدراسية

ي
و�ن يد الإلك�ت : التسويق ع�ب ال�ب ي

2الدرس الثا�ن

وصف الدرس

ي 
و�ف الإلكــ�ت يــد  ال�ب عــ�ب  التســويق  مفهــوم  عــلى  الطلبــة  يتعــرف  أن  هــو  لــدرس  ا مــن  العــام   الهــدف 

ي التســويقية، وكذلــك كيفيــة اختيــار منصــة 
و�ن يــد الإلكــ�ت )Email Marketing( وأهميتــه، وأنــواع رســائل ال�ب

، بالإضافة لإنشــاء منصة تســويق ع�ب  ي
ي تســوي�ت

و�ن ، وكيفية تصميم بريد إلك�ت ي
و�ن يد الإلك�ت التســويق ع�ب ال�ب

. ي
و�ن يد الإلك�ت ال�ب

م
ُّ
نواتج التعل

معرفة مفهوم التسويق عبر البريد الإلكتروني، وأهميته.< 

تحديد كيفية اختيار منصة التسويق عبر البريد الإلكتروني.< 

إنشاء منصة تسويق عبر البريد الإلكتروني.< 

إضافة جهات الاتصال في البريد الإلكتروني، وتنظيمها.< 
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ة   نقاط مهمَّ

قد يبدأ بعض الطلبة بإنشاء حساب على منصة "ميل تشيمب" دون جمع معلومات كافية عن هدف استخدامها < 
فــي التســويق، بيّــن لهــم ضــرورة تحديــد المعلومــات ســابقًا مثــل: نــوع الرســائل المرســلة، والغــرض مــن اســتخدام 

المنصة.

قــد يتســاءل بعــض الطلبــة عــن كيفيــة الحصــول علــى جهــات اتصــال، بيّــن لهــم إمكانيــة جمعهــا مــن بيانــات العمــلاء < 
الذيــن يســتخدمون منتجــات أو خدمــات الشــركة، وأضافــوا جهــات اتصالهــم، مــع ضــرورة إتاحــة خيــار إلغــاء الاشــتراك 

بهذا النوع من الرسائل، وسيتم شرح كيفيتها في الدرس القادم.

ربمــا يبــدأ بعــض الطلبــة تجربــة إضافــة جهــات اتصــال عديــدة فــي منصــة "ميــل تشــيمب"، وتجربــة الإرســال، بيّــن لهــم < 
أفضلية البدء بالتجربة بإيميلات خاصة بالشركة، قبل الإرسال للعملاء، تلافيًا للأخطاء.

 
التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة عين الإثرائية، وهي:< 

 	Contacts.csv

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

هل تلقّى أيٌّ منكم رسالة تسويقية في البريد الإلكتروني؟ ما محتواها؟	 

كيف يمكن إرسال رسائل التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	 

ما المفترض أن تحتويه رسائل التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	 
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خطوات تنفيذ الدرس 

بعــد تقديمــك للهــدف مــن الــدرس، ناقــش الطلبــة < 
المواقــع  عبــر  المختلفــة  التســويق  آليــات  حــول 

الإلكترونية.

وضّح لهم مفهوم التسويق عبر البريد الإلكتروني، < 
العام  الجماعي  البريد  عبر  التسويق  وتحوّل 
التركيز على  إلى   )General Mass Mailing(
المخصص  الإلكتروني  لبريد  وا المحتوى، 

.)Personalization Email(

وضح لهم أنواع رسائل البريد الإلكتروني: الرسائل < 
بالمعلومــات،  الخاصــة  والرســائل  الترويجيــة، 
والرســائل الخاصة بالإعلانات، والرســائل الخاصة 

بإعادة المشاركة.

ــه الطلبــة لحــل التدريــب الأول؛ للتحقــق مــن <  وجِّ
البريــد  رســائل  أنــواع  بيــن  التمييــز  علــى  قدرتهــم 

الإلكتروني.
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بيّــن لهــم أهميــة التســويق عبــر البريــد الإلكترونــي، واشــرح < 
لهــم محــددات اختيــار منصــة التســويق المناســبة مــن حيــث 
البريــد الإلكترونــي، والتصميــم،  الميزانيــة، وأنــواع رســائل 

ورسائل البريد الإلكتروني الخاصة بالمعاملات.

اطلــب منهــم بعــد ذلــك حــل التدريــب الثالــث؛ للتحقــق مــن < 
قدرتهــم علــى تحديــد منصــة التســويق الأنســب عبــر البريــد 

الإلكتروني.
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وضــح لهــم كيفيــة تصميــم بريــد إلكترونــي تســويقي، بدايــة < 
بإنشاء منصة تسويق عبر البريد الإلكتروني. 

باســتخدام البيــان العملــي، أنشــئ حســابًا علــى منصــة "ميــل < 
تشــيمب"، واضبــط إعــدادات الحســاب مــن حيــث خطــة 
التسويق، وكتابة البيانات، واسم النشاط التجاري، وكذلك 

الغرض من استخدام المنصة، وتحديد نوعية الرسائل.

بعد ذلك، وضح كيفية إضافة جهات الاتصال، وتحميلها < 
مــن ملــف بالامتــداد "csv"، ثــم وضّــح كيفيــة تنظيــم جهات 

الاتصال.

اطلب منهم بعد ذلك حل التدريب الثاني؛ لتحليل التكامل < 
بين التسويق عبر البريد الإلكتروني، والتسويق عبر وسائل 
لتحديــد  الرابــع؛  التدريــب  وحــل  الاجتماعــي،  التواصــل 
"ميــل  منصــة  علــى  اللازمــة لإنشــاء حســاب  المعلومــات 

تشيمب".
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91

ي التسويقية، اذكر أمثلة علي كل منها.
و�ف يد الإلك�ت بعد دراستك جيدًا لأنواع رسائل ال�ب  

تدريب 1

لنطبق معًا

تدريب 2
ف التسويق ع�ب  ا واكتب كيف يمكن أن يفيد الجمع ب�ي

ً
كة. أجرِ بحث ض أنك وكيل تسويق ل�ش   اف�ت

إمكانية  التسويقية، وما  التواصل الاجتماعيي حملتك  ي والتسويق ع�ب وسائل 
و�ف يد الإلك�ت ال�ب

، وكيف  ي و التسويق ع�ب وسائل التواصل الاجتماعيي
و�ف يد الإلك�ت ف التسويق ع�ب ال�ب التداخل ب�ي

ي حملتك التسويقية التالية.
يمكن أن يعملا معًا؟ وذلك للاستفادة منه �ف

91

حل التدريبات

143

168

241

على سبيل المثال: شركة تبيع أجهزة الحاسب الآلي، سيكون البريد الإلكتروني عبارة عن بريد إلكتروني
 لإعلام عملائها بإصدار جهاز حاسب جديد، وستكون رسالة البريد الإلكتروني المعلوماتية هي الدعوة
 لحدث افتتاح متجر الحاسب المحلي الجديد الخاص بهم، سيكون الإعلان عبر البريد الإلكتروني هو

الإعلان عن المدير الجديد للشركة، وسيكون البريد الإلكتروني لإعادة المشاركة عبارة عن بطاقة هدايا 
للعملاء أو المشتركين الذين لم يكونوا نشطين مؤخرًا.

يجذب التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي عملاء محتملين جدد ويعطي تعريفًا لعلامتك التجارية،
بينما يركز التسويق عبر البريد الإلكتروني على العملاء النشطين ويقوي تلك العلاقات. تتيح هذه الأدوات

للمشتركين فرصًا جديدة للتفاعل مع علامتك التجارية والمحتوى الخاص بك.
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تدريب 3

كة لتقنية المعلومات والاتصالات، وتريد إنشاء حساب علي منصة ميل  ي �ش
ض أنك تعمل �ف   اف�ت

إنشاء  ي جميع خطوات 
�ف تحتاجها  ي  ال�ت المعلومات  ما  الإخبارية.  الرسائل  تشيمب لإرسال 

الحساب؟ وضح إجابتك.

تدريب 4

ي الأك�ث استخدامًا، وبناءً علي 
و�ف يد الإلك�ت نت حول منصات التسويق ع�ب ال�ب ا علي الإن�ت

ً
  أجرِ بحث

ح أيها تختار؟ ولماذا؟ ما تعلمته من محددات لاختيار المنصة، ا�ش

لإرسال الرسائل الإخبارية كموظف في شركة لتقنية المعلومات والاتصالات، ستحتاج إلى حساب بريد
 إلكتروني، وشعارٍ للشركة، وصورة مناسبة لموضوع الرسالة الإخبارية )ملصق على سبيل المثال إذا كانت 

الرسالة الإخبارية تتعلق بحدث ما(، ورسالة نصية . 

نــت عــن أكــ�ث منصــات التســويق  تلميح: ســاعد الطلبــة عــلى إجــراء بحــث عــ�ب الإن�ت

. وبنــاءً عــلى مــا يعرفونــه حــول كيفيــة اختيــار نظــام  ي
و�ن يــد الإلكــ�ت اســتخدامًا عــ�ب ال�ب

عهم على توضيح سبب اختيارهم. ، شجِّ ي
و�ن يد الإلك�ت أساسيي لل�ب
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الوحدة الثانية / الدرس الثالث

ي 
و�ف يد الإلك�ت حملة التسويق ع�ب ال�ب

الدرس الثالث

ي
و�ف عدد الحصص الوحدة الثانية: التسويق الإلك�ت

الدراسية

ي
و�ن يد الإلك�ت 3الدرس الثالث: حملة التسويق ع�ب ال�ب

وع الوحدة 2م�ش

وصف الدرس

ي مــن خــلال منصــة ميــل تشــيمب 
و�ن يــد الإلكــ�ت الهــدف العــام مــن الــدرس هــو إنشــاء حملــة تســويقية عــ�ب ال�ب

.)Mailchimp(

م
ُّ
نواتج التعل

اختيار قالب البريد الإلكتروني.< 

إدراج الشعار والملصق الإعلاني في البريد الإلكتروني.< 

إدراج نص الدعوة في البريد الإلكتروني.< 

تنسيق قالب الحملة التسويقية.< 

معاينة البريد الإلكتروني واختباره.< 

حفظ قالب البريد الإلكتروني.< 
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ة   نقاط مهمَّ

قــد يواجــه بعــض الطلبــة صعوبــة فــي تحديــد القالــب المناســب لحملــة التســويق، وضّــح لهــم أهميــة اتســاق القالــب < 
مع المنتج أو الخدمة التي يتم التسويق لها.

قد يفقد بعض الطلبة التصاميم الســابقة التي ستســتخدم في هذا الدرس )مثل: شــعار مهرجان التمور(، شــاركهم < 
التصاميم لاستكمال تطبيق مهارات الدرس.

قــد يبــدأ بعــض الطلبــة بإرســال البريــد الإلكترونــي قبــل حفــظ قالــب البريــد، بيّــن لهــم مزايــا حفــظ القالــب، وإمكانيــة < 
التعديل عليه لاحقًا.

 
التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة عين الإثرائية، وهي:< 

 	Dates_Festival.jpg

 	Dates_Festival.png

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

هل سبق لأحدكم أن اشترى منتجًا أو اشترك بخدمة بسبب رسالة تسويقية عبر البريد الإلكتروني؟	 

لديكم منتج، وترغبون بتسويقه عبر البريد الإلكتروني، ماذا تحتاجون للبدء بالحملة التسويقية؟	 

ما الصياغة المناسبة لعبارات التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	 
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خطوات تنفيذ الدرس 

ــر الطلبــة بمنصــة ميــل < 
ّ
بعــد تقديمــك للهــدف مــن الــدرس، ذك

تشيمب واستخدامها في إنشاء حملات التسويق عبر البريد 
الإلكتروني.

وضّــح لهــم أن تصميــم الحملــة التســويقية عبــر منصــة ميــل < 
خــاص  الإلكترونــي  للبريــد  قالــب  بإنشــاء  يبــدأ  تشــيمب، 

.)Announcement Email( بالإعلان
اســتعرض القوالــب المتنوّعــة فــي منصــة "ميــل تشــيمب"، < 

ووضح لهم استخداماتها.

بعد ذلك، بيّن لهم ضرورة تجهيز شعار ونص دعوة الحملة < 
التمــور  اســتخدام شــعار مهرجــان  وأنــه ســيتم  التســويقية، 
بالإضافــة لصــورة الملصــق الإعلانــي، اللــذان تــم تصميمهمــا 

في الدرسين السابقين.

باســتخدام البيــان العملــي، وضّــح للطلبــة خطــوات اختيــار < 
قالب البريد الإلكتروني، في منصة ميل تشيمب.

بعــد ذلــك، وضّــح طريقــة إضافــة الشــعار المرتبــط بالحــدث، < 
وبيّن لهم أهمية وجود الشعار في الحملة الإعلانية.

وضــح لهــم كيفيــة إضافــة الملصــق الإعلانــي مــن كتلــة الصور < 
من القالب، واختيار ملصق مهرجان التمور.
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ه الطلبة لحل التدريبين الأول والثاني؛ للتحقق من قدرتهم <  وجِّ
على تحديد القالب المناسب للمتجر الإلكتروني.

بعــد ذلــك، وضــح كيفيــة إدراج نــص؛ لكتابــة نــص الدعــوة التــي < 
توجهها لجهات الاتصال.

بعــد إضافــة النــص، اشــرح كيفيــة تنســيق النــص: حجــم الخــط، < 
ولونه، والمحاذاة.

العناصــر غيــر <  القالــب وحــذف  تنســيق  لكيفيــة  الطلبــة  وجــه 
الضرورية في القالب.

109

وضح لهم كيفية معاينة البريد الإلكتروني؛ للتأكد من مناســبة < 
تصميمه وخلوه من الأخطاء، ثم إرسال نسخة كاختبار.

ن لهم أنه بعد الاطلاع على نسخة الاختبار وملاءمتها، يمكن <  بيِّ
حفــظ قالــب البريــد الإلكترونــي لاســتخدامه لاحقًــا، وذلــك مــن 

.)Save Template( خيار حفظ القالب

ــه الطلبــة للتطبيــق مــن خــلال تنفيــذ التدريــب <  بعــد ذلــك، وجِّ
الثالــث؛ للتحقــق مــن تمكنهــم مــن مهــارات اســتخدام منصــة 

"ميل تشيمب" في التسويق عبر البريد الإلكتروني.

يمكنــك توجيــه الطلبــة لحــل التدريــب الرابــع فــي المنــزل؛ لتعزيــز < 
مهارات استخدام منصة ميل تشيمب في التسويق عبر البريد 

الإلكتروني.
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مشروع الوحدة:
ناقــش الطلبــة حــول ضــرورة توعيــة المجتمــع بمــرض الســكري < 

وخطورته. 

قســم الطلبــة إلــى مجموعــات متكافئــة، ثــم اطلــب منهــم قــراءة < 
المشروع ووضع خطة قبل البدء في تنفيذه.

وجّه المجموعات بالرجوع للخطوات العملية في الوحدة عند < 
الحاجة.

تأكــد مــن فهــم جميــع الطلبــة للتفاصيــل التــي يجــب تضمينهــا < 
في الدعوة الموجهة للأشخاص المعنيين بحضور المؤتمر.

المشــروع، <  فــي  الطلبــة  أعمــال  لتقييــم  مناســبة  معاييــر  ضــع 
واطلعهم عليها.  

يمكنك الاسترشاد بمعايير تقييم المشاريــــع الواردة في الدليل < 
العام. 

حدد موعدًا لتسليم المشروع، ومناقشة أعمال الطلبة. < 

فــي نهايــة الوحــدة، ألــقِ الضــوء علــى مــا تعلمــه الطلبــة فــي هــذه < 
الوحدة، واختبر مدى فهمهم لمصطلحاتها.

وفي الختام يمكنك تذكير الطلبة بمصطلحات الوحدة المهمة < 
التي وردت في فهرس المصطلحات.
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109

ي خاص بالإعلان عن بعض منتجاتك. ما 
و�ف ي إنشاء بريد إلك�ت

ض أنك تمتلك متجرًا وترغب �ف   اف�ت
القالب الذي ستختاره من منصة ميل تشيمب؟ وضح إجابتك. 

تدريب 1

لنطبق معًا

تدريب 2
ض أنك تريد إرسال رسالة إخبارية لتسمح للآخرين بمعرفة ما قمت به بشأن إطلاق منتج    اف�ت

جديد، فما القالب الذي ستختاره من منصة ميل تشيمب؟ وضح إجابتك.

259

إذا كنت تمتلك متجرًا وترغب في إنشاء بريد إلكتروني للإعلان عن بعض منتجاتك، فإن القالب الذي
 ستختاره من منصة MailChimp هو نموذج "بيع المنتجات"؛ لأنه النموذج المناسب للإعلان عن منتج. 

في حالة إطلاق منتج جديد وترغب في إنشاء رسالة إخبارية للسماح للآخرين بمعرفة ما قمت به، فإن القالب
 الذي ستختاره من منصة MailChimp هو نموذج "إصدار إعلان"؛ لأنه النموذج المناسب لمشاركة تفاصيل

 حول منتج جديد.
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تدريب 3

تدريب 4

يد  ئ حملة تسويقية ع�ب ال�ب ي يبيع أجزاء أجهزة الحاسب، أن�ش
و�ف ض أنك صاحب متجر إلك�ت   اف�ت

ي من خلال منصة ميل تشيمب، وبشكل أك�ث تحديدًا عليك:
و�ف الإلك�ت

< فتح منصة ميل تشيمب ثم إنشاء حساب خاص بك.

اء مجموعة  ي خاصًا بالإعلان من القوالب الجاهزة، ويفضل اختيار القالب المتعلق ب�ش
و�ن يدك الإلك�ت <  إنشاء قالب ل�ب

ويــــج لعناصر موسمية.  منتجات أو ال�ت

. ي
و�ن ي مرتبطًا بمنتجات متجرك الإلك�ت

ي الخاص بالدعوة، ثم إضافة ملصق إعلا�ن
و�ن يد الإلك�ت < إضافة شعار إلى ال�ب

ورية. < كتابة نص الدعوة وحذف الكُتل غ�ي الصرن

ي النهاية.
ي كاختبار �ن

و�ن يد الإلك�ت ا معاينة وإرسال ال�ب ً < أخ�ي

ئ  ي الخاص ببيع أجزاء أجهزة الحاسب، أن�ش
و�ف ي المتجر الإلك�ت

ض أن لديك خصومات �ف   اف�ت
العملاء بذلك من خلال منصة ميل تشيمب،  ي لإعلام 

و�ف الإلك�ت يد  ال�ب حملة تسويقية ع�ب 
وبشكل أك�ث تحديدًا عليك:

< فتح منصة ميل تشيمب ثم إنشاء حساب خاص بك.

ي خاصٌ بالإعلان من القوالب الجاهزة، ويفضل اختيار القالب المتعلق بإنشاء إعلان. 
و�ن يدك الإلك�ت < إنشاء قالب ل�ب

ي وصورة متعلقة بالخصومات على المنتج.  
< إضافة شعار وملصق إعلا�ن

ة الخصم. < كتابة نص الدعوة للإعلام عن ف�ت

ي النهاية.
ي كاختبار �ن

و�ن يد الإلك�ت < معاينة وإرسال ال�ب

260

لخطــوات  للرجــوع  الطلبــة  ــه  تلميح: وجِّ

الدرس العملية عند الحاجة.

لخطــوات  للرجــوع  الطلبــة  ــه  تلميح: وجِّ

الدرس العملية عند الحاجة.
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وصف الوحدة 

عزيزي المعلم

ونيــة لتكــون مســتجيبة، ويتــم عرضهــا  الهــدف العــام مــن الوحــدة أن يتعلــم الطلبــة كيفيــة تنســيق الصفحــات الإلك�ت
البحــث  محــركات  ف  تحســ�ي تقنيــات  عــلى  التعــرف  إلى  بالإضافــة  المختلفــة،  الأجهــزة  مــع  كــ�ث  أ يتناســب   بشــكل 
)Search Engine Optimization - SEO( وكيفيــة اســتخدامها لرفــع تصنيــف الموقــع وزيــادة عــدد زائريــه، وكذلــك 

مجتها. ي )HTML( ل�ب ف النص التشع�ب تصميم قالب الرسائل الإخبارية الرقمية، واستخدام لغة ترم�ي

م 
ُّ
نواتج التعل

ونية مستجيبة.<  إنشاء صفحة إلك�ت

 >.HTML ي ي تفاعلىي باستخدام لغة برمجة جافا سكريبت مع مقطع برم�ب
و�ن إنشاء موقع إلك�ت

إنشاء رسالة إخبارية رقمية.< 

 الوحدة الثالثة

ف النص مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي  ال�ب
)HTML( ي  التشع�ب

الدروس
)HTML( ي ف النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي عدد الحصص الوحدة الثالثة: ال�ب

الدراسية
)Responsive Web Design( ونية 3الدرس الأول: التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت

)Interactive website( ونية التفاعلية : المواقع الإلك�ت ي
3الدرس الثا�ن

)Digital Newsletter( 3الدرس الثالث: الرسائل الإخبارية الرقمية

وع الوحدة 3م�ش

12إجمالىي عدد حصص الوحدة الثالثة
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المصادر والملفات والأدوات والأجهزة المطلوبة

المصادر

كتاب التقنية الرقمية 2 

السنة الثانية - نظام المسارات

ي
القسم الثا�ن

الأدوات والأجهزة

ي  " الإثرائيــة، ويمكــن للطلبــة الوصــول إلى المســتندات الــ�ت ن يمكــن للمعلــم الوصــول لهــذه المســتندات عــلى منصــة "عــ�ي
" الإثرائية. ن ي كتاب الطالب، باستخدام الكتاب الرقميي الذي تم تحميله على منصة "ع�ي

تظهر �ن

 >footballFanPage_G11a مجلد

 >image.jpg

 >picture.png

 >G10_Adventure_website مجلد

 >football_stadium_r.jpg

 >soccer-saudi-arabia-logo.jpg
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: " الإثرائية، وهيي ن يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "ع�ي

 >   Exercises_Solutions مجلد

 >footballFanPage_G11 folder مجلد

 >Exercises_Solutions مجلد

 >FootballFanPage_Greeting مجلد

 >FootballFanPage_ResponsiveMenu مجلد

 >G11.S2.U3.L2_Adventure_website مجلد

 >G11_L2_buttonTextChanger.html

 >G11_L2_document.ElementById.html

 >G11_L2_document.write.html

 >G11_L2_window.alert.html

 >Exercises_Solutions مجلد

 >G11_newsletter مجلد

 >table1.html

الأدوات والأجهزة

 >.)Visual Studio Code Editor( محرر فيجوال ستوديو كود
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الوحدة الثالثة / الدرس الأول

ونية التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت
)Responsive Web Design( 

وصف الدرس

 )Responsive Website( ي المستجيب
و�ف الهدف العام من الدرس هو التعرف على مفهوم الموقع الإلك�ت

اتــه، والبــدء بتصميــم الصفحــات المســتجيبة، واســتخدام إطــار العــرض )Viewport(، ومحــاكاة الأجهــزة  ن ومم�ي
ي تتــم  ي مايكروســوفت إيــدج )Microsoft Edge(، وإظهــار المســاطر )Rulers(، وكذلــك اختيــار الأجهــزة الــ�ت

�ن
محاكاتهــا، واســتخدام خاصيــة اســتعلام الوســائط )Media Query(، وتنســيق الصــور وتنســيق قســم القائمــة 

.)Menu(

م
ُّ
نواتج التعل

معرفة مفهوم الموقع الإلكتروني المستجيب، ومميزاته.< 

استخدام إطار العرض والتحكم فيه.< 

محاكاة الأجهزة في مايكروسوفت إيدج.< 

إظهار مسطرتي العرض )Width( والارتفاع )Height( في الصفحة.< 

اختيار الأجهزة التي تتم محاكاتها.< 

التمييز بين استعلام الوسائط الداخلي والخارجي.< 

تغيير أبعاد الصور طبقًا لحجم شاشة العرض باستخدام استعلام الوسائط.< 

تنسيق عناصر القائمة باستخدام استعلام الوسائط.< 

الدرس الأول
)HTML( ي ف النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي عدد الحصص الوحدة الثالثة: ال�ب

الدراسية
)Responsive Web Design( ونية 3الدرس الأول: التصميم المستجيب للمواقع الإلك�ت
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التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	G11a_footballFanPage مجلد

 	image.jpg

 	picture.png

يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Exercises Solutions مجلد

 	G11_footballFanPage مجلد

ة   نقاط مهمَّ

قــد يظــن بعــض الطلبــة أن المواقــع المســتجيبة لخصائــص الجهــاز ونوعــه يتــم تكــرار تصميمهــا بأكثــر مــن نســخة، < 
وضّح لهم أنه تصميم واحد، تضاف فيه بعض الخصائص ليتوافق مع أي جهاز.

قد يكون لدى بعض الطلبة فاقد تعليمي لما تم دراسته في القسم الماضي، تأكّد من فهمهم لأنواع CSS المختلفة < 
رهم بها، وأرشدهم للموارد التعليمية المناسبة مثل مقاطع الفيديو؛ لمتابعتها 

ّ
لتنسيق الصفحات الإلكترونية. ذك

في المنزل عند الحاجة.

قــد يجــد بعــض الطلبــة صعوبــة فــي معرفــة مــا إذا كانــت تصميــم الصفحــة مســتجيبًا أم لا، بيّــن لهــم إمكانيــة ذلــك مــن < 
خلال تغيير حجم نافذة المتصفح، أو استدارة شاشة الجهاز اللوحي أو الجوال، وملاحظة التغيّرات على الصفحة.



157

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

كيف يمكن تنسيق الصفحات الإلكترونية في HTML؟	 

ما أنواع تنسيقات الصفحة الإلكترونية في CSS؟	 

هل يتغير تصميم وأبعاد الصفحات الإلكترونية بحسب نوع الجهاز الذي تستخدمونه؟ لماذا؟	 

هــل ســبق لكــم تصفــح مواقــع إلكترونيــة، ولــم تتغيــر أبعادهــا بالرغــم مــن اختــلاف الأجهــزة المســتخدمة 	 
لفتحها؟

 
 خطوات تنفيذ الدرس 

بعــد تقديمــك للهــدف مــن الــدرس، ناقــش الطلبــة فيمــا تعلمــوه فــي الفصــل < 
 ،)Inline style( المضمنــة  الأنمــاط  صفحــات  الســابق حــول  الدراســي 
وصفحــات   ،)Internal style sheets( وصفحــات الأنمــاط الداخليــة
.Class وكذلك محددات ،)External style sheets( الأنماط الخارجية

وضّح لهم نموذج الصندوق )Box-Model( والخواص التابعة له: خاصية < 
الفــراغ  وخاصيــة   ،)Margin( الهامــش  وخاصيــة   ،)Border( الإطــار 

.)Padding(

اشــرح لهــم مفهــوم الموقــع الإلكترونــي المســتجيب، ووضــح مميزاتــه مــن < 
تحسين تجربة المستخدم، وسهولة التحديث، وتوفير المال.

وضّــح لهــم فكــرة تصميــم الصفحــات الإلكترونيــة المســتجيبة، واســتخدامها < 
.)Schematic Grid( على شبكة تخطيطية ،Y و X لإحداثيات
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 > ،)Viewport( باســتخدام البيــان العملــي، اشــرح لهــم إطــار العــرض
وكيفيــة التحكــم فيــه مــن خــلال وســم >Meta<، وبيّــن كيفيــة ضبــط 

ا كان نوعه. عرض الصفحة لتتطابق مع عرض جهاز المستخدم أيًّ

اعرض لهم صفحة موقع إلكتروني مستخدم فيها وسم إطار العرض < 
ميتــا، وصفحــة بــدون اســتخدام وســم إطــار العــرض، وناقشــهم فــي 

الاختلافات بينهما.

علــى <  الموقــع  مظهــر  واختبــار  الأجهــزة  لمحــاكاة  ذلــك  بعــد  انتقــل 
الجهــاز  محــاكاة  خاصيــة  باســتخدام  وذلــك  المختلفــة،  الأجهــزة 

)Device Emulation( فــي مايكروســوفت إيــدج.

ه الطلبة بعد ذلك لحل التدريب الأول؛ للتحقق من تمكنهم من <  وجِّ
استخدام وسم >Meta<، وفهم استخداماته.

بيّن لهم وظيفة المساطر )Rulers(، واشرح كيفية إظهارها وطريقة < 
استخدامها.

انتقل بعد ذلك لاختيار الأجهزة التي تتم محاكاتها من قائمة الأجهزة، < 
وعرض الصفحة الإلكترونية بعد المحاكاة.

انتقل لخاصية استعلام الوسائط، ووضح الغرض منها واستخداماتها، < 
.HTML وكيفية إضافتها في ملف

وضّــح كيفيــة إضافــة اســتعلام الوســائط الداخلــي، وكذلــك اســتعلام < 
بينهمــا،  التأثيــرات  ملاحظــة  منهــم  واطلــب  الخارجــي،  الوســائط 

واستنباط الفروقات بين الاستعلامين.
وجههــم لحــل التدريــب الثانــي؛ للتحقــق مــن قدرتهــم علــى توظيــف < 

استعلام الوسائط في تغيير لون الخلفية.
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مــن <  للتحقــق  الثالــث؛  التدريــب  لحــل  انتهائهــم، وجههــم  بعــد 
تمكنهــم مــن مهــارات ضبــط الهوامــش والحــدود، وتلويــن النــص، 

وتوظيف استعلام الوسائط.

انتقــل بعــد ذلــك لتنســيق الصــور، وبيّــن كيفيــة تغييــر ألبــوم الصــور < 
طبقًا لحجم الشاشة التي يتم تحميل الصفحة عليها، واستخدم 
لمحــاكاة الأجهــزة وملاحظــة  إيــدج  بيئــة محــاكاة مايكروســوفت 

التغييرات على أبعاد الصور.
مــن <  مــن تمكنهــم  للتحقــق  الرابــع؛  التدريــب  الطلبــة لحــل  ــه  وجِّ

تنسيق الصور وتعديل أحجامها.
وضّــح لهــم كيفيــة تنســيق قســم القائمــة وخياراتــه المتنوعــة فــي < 

عرض عناصر القائمة بما يلائم نوع الجهاز المستخدم.
في الختام وجههم لحل التدريب الخامس؛ للتحقق من تمكنهم < 

من تغيير لون الخلفية وفقًا لحجم نافذة المتصفح.
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حل التدريبات

تدريب 1

282
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؟ ونية الخاصة بكود HTML الأولىي  بالصفحة الإلك�ت
ً
ونية هذه مقارنة ي تقدمها الصفحة الإلك�ت < ما المزايا ال�ت

ونية مستجيبة؟ < هل هذه صفحة إلك�ت

133

نعم صفحة مستجيبة، لأنها تستخدم وسم > meta< في ضبط عرض صفحة الإنترنت وفقًا لعرض
 كل شاشة من شاشات الجهاز. وتستخدم أيضًا استعلام الوسائط لضبط عرض الصورة المعروضة، 

عندما يكون عرض شاشة الجهاز أقل من 500 بكسل.

 تتفوق هذه الصفحة على صفحة الإنترنت التقليدية، بأنها تحتوي على بعض الميزات مثل:
<  تحسين قابلية الاستخدام: عند زيارة صفحة الإنترنت التقليدية عبر الهواتف المحمولة يحتاج المستخدم 
إلى تكبير الصفحة حتى يتمكن من تصفح الموقع، بينما يتكيف موقع الإنترنت سريــــع الاستجابة مع 

المتصفحات المختلفة على الأجهزة المحمولة بغض النظر عن حجم الشاشة.
 من وجود صفحة إنترنت لأجهزة الحاسب وأخرى للهواتف المحمولة، والتي 

ً
<  سهولة التحديث: بدلًا

تتطلب التحديث، يمكن للجميع استخدام صفحة إنترنت واحدة سريعة الاستجابة، مما يسهل على مدير 
الموقع تحديث موقع إنترنت واحد فقط، ويوفر الوقت والجهد.

<  زيادة وقت التصفح: يميل مستخدمو الأجهزة المحمولة إلى زيارة صفحات الإنترنت لفترة قصيرة جدًا إذا 
وجدوا صعوبة في التصفح، ولكن صفحة الإنترنت سريعة الاستجابة توفر تجربة تصفح سهلة وممتعة 

لجميع الخدمات والمنتجات على الموقع، مما يعني أن المستخدم يقضي وقتًا أطول أثناء زيارة الموقع.
<  توفير المال: إنشاء صفحة الإنترنت لمستخدمي الحاسب بالإضافة إلى تطبيق أو صفحة الإنترنت لحاملي 
الهواتف المحمولة مكلف ماديًا. ويمكن توفير المال عن طريق إنشاء صفحة إنترنت مستجيبة مناسبة 

لجميع المستخدمين.

283
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8"/>

<style>

body {

background-color: grey;

}

</style>

</head>

<body>

<h1>هذا عنوان.</h1>
<p>هذه فقرة.</p>

</body>

</html>

تدريب 2
إذا كانت  الخلفية  لتغي�ي لون  الوسائط  ي استعلام  محيب ال�ب المقطع  التالىي من  الجزء    أضف إلى 

الشاشة أصغر من 600 بكسل:

134
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

<style>

h1 {

background-color: lightgrey;

}

div {

margin: 20px;

color: green;

border: 3px solid black;

}

@media screen and (max-width: 600px) {

body {

background-color: pink;

}

}

</style>

</head>

</html>
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8"/>

<style>

h1 {

background-color: lightgrey;

}

</style>

</head>

<body>

<h1>هذا عنوان.</h1>
<p>هذه فقرة.</p>
<div class="paragraph_2">

<p>.هذه الفقرة الثانية</p>
<p>.هذه الفقرة الثالثة</p>

<div>

</body>

</html>

تدريب 3
: ي لقسم div عن طريق التالىي محيب ق الجزء التالىي من المقطع ال�ب  نسِّ

< ضبط الهامش )Margin( ليكون 20 بكسل.
. < تلوين النص ليكون أخصرن

.)Solid( وثابت )Black( لتكون 3 بكسل و يكون لونها أسود )Border( ضبط الحدود >
< إضافة استعلام الوسائط لتغي�ي لون الخلفية إذا كانت الشاشة أصغر من 600 بكسل.
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تدريب 4

ي  محيب ي الخاص بك، وعليك تنسيق المقطع ال�ب
و�ف ض أنك أضفت صورة إلى الموقع الإلك�ت   اف�ت

وضبط عرض الصورة ليكون150 بكسل، وارتفاعها 100 بكسل، وخاصية نصف قطر الإطار 
)border-radius( لتكون 5 بكسل.

< استخدم استعلام الوسائط لتغي�ي حجم الصورة إذا كانت الشاشة أصغر من 500 بكسل.

<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8"/>

<style>

</style>

</head>

<body>

<h1>هذا عنوان.</h1>
<p>هذه فقرة.</p>
<img src="picture.png">

</body>

</html>
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8"/>

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">

<style>

body {

background-color: lightgrey;

}

</style>

</head>

<body>

<h1>هذا عنوان.</h1>
<p>هذه فقرة.</p>

</body>

</html>

تدريب 5
 )Internal style sheet( استخدم صفحة الأنماط الداخلية ، ي HTML التالىي محيب ي المقطع ال�ب

 �ف
ّ لون الخلفية إلى اللون الوردي الفاتح )light pink( عندما تكون  ي بحيث يغ�ي محيب لتحرير المقطع ال�ب

نافذة المتصفح 600 بكسل أو أقل.

137
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ي
الوحدة الثالثة / الدرس الثا�ف

)Interactive website( ي التفاعليي
و�ف الموقع الإلك�ت

وصف الدرس

ســكريبت  جافــا  برمجــة  لغــة  باســتخدام  تفاعــلىي  ي 
و�ن إلكــ�ت موقــع  إنشــاء  هــو  الــدرس  مــن  العــام  الهــدف 

ف محــركات البحــث  ي HTML، بالإضافــة إلى التعــرف عــلى تقنيــات تحســ�ي )JavaScript( مــع مقطــع برمــ�ب
عــدد  وزيــادة  الموقــع  تصنيــف  لرفــع  اســتخدامها  )Search Engine Optimization - SEO( وكيفيــة 

زائريه.

م
ُّ
نواتج التعل

معرفة ماهية لغة جافا سكربت واستخداماتها.< 

معرفة كيفية كتابة المقطع البرمجي في جافا سكربت. < 

معرفة كيفية عرض رسالة باستخدام جافا سكربت.< 

معرفة كيفية إنشاء زر باستخدام جافا سكربت. < 

إنشاء ملف جافا سكربت خارجي واستخدامه في عدة صفحات من الموقع الإلكتروني. < 

عرض أيقونة قائمة همبرقر باستخدام ملف جافا سكربت. < 

إضافة المقاطع البرمجية إلى ملف خارجي CSS وحفظه.< 

تحسين الوصول إلى الموقع الإلكتروني في محركات البحث.< 

ي
الدرس الثا�ف

)HTML( ي ف النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي عدد الحصص الوحدة الثالثة: ال�ب
الدراسية

)Interactive website( ونية التفاعلية : المواقع الإلك�ت ي
3الدرس الثا�ن
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التمهيد  

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	G10_Adventure_website مجلد

يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Exercises_Solutions مجلد

 	FootballFanPage_Greeting مجلد

 	FootballFanPage_ResponsiveMenu مجلد

 	G11.S2.U3.L2_Adventure_website مجلد

ة   نقاط مهمَّ

قــد يواجــه بعــض الطلبــة صعوبــة فــي فهــم الترابــط بيــن لغــة جافــا ســكريبت )JavaScript( ولغــة ترميــز النــص < 
التشعبي HTML، بيّن لهم أنّ لغة جافا سكربت، تجعل صفحات لغة HTML أكثر ديناميكية وتفاعلية.

قــد تظهــر بعــض الأخطــاء عنــد تنفيــذ المقطــع البرمجــي، بيّــن للطلبــة أهميــة الكتابــة بدقــة مثــل بدايــة الوســم ونهايتــه < 
>script< >/script<، حتى لا تظهر أخطاء عند التنفيذ.

قد يجد بعض الطلبة صعوبة في فهم وظيفة دالة الحصول على عنصر من المعرّف في مستند، بيّن لهم أنها < 
 تحدد العنصر النصي من خلال المعرف id، وتستبدله بعنصر نصي آخر.

)document.getElementById) (d(



168

 
 خطوات تنفيذ الدرس 

 	G11_L2_buttonTextChanger.html

 	G11_L2_document.ElementById.html

 	G11_L2_document.write.html

 	G11_L2_window.alert.html

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

لماذا تظهر بعض المواقع في أول نتائج البحث بمحركات البحث؟	 

كيف يمكن عرض التاريــــخ والوقت في صفحات HTML؟	 

بعد تقديمك للهدف من الدرس، ناقش الطلبة في كيفية إضافة < 
عناصر تفاعلية تجذب مستخدمي الموقع الإلكتروني.

وضّح لهم استخدامات جافا سكربت على الموقع الإلكتروني: < 
مدخــلات  صحــة  مــن  والتحقــق  والوقــت،  ــخ  ـ ـ ـ التاريـ عــرض 
المستخدم، وعرض النوافذ المنبثقة ومربعات الحوار والقوائم 

المنسدلة الديناميكية، وغيرها.

بيّن لهم أن الصفحات على المواقع الإلكترونية ستكون ثابتة، < 
غيــر ديناميكيــة بنســبة 90 % فــي حــال عــدم توظيــف لغــة جافــا 

سكربت.

اشــرح مفهــوم لغــة جافــا ســكربت، وكيــف يمكــن مــن خلالهــا < 
تعديل محتوى الصفحات، وتغيير خصائص المقطع البرمجي 

.CSS وكذلك المقطع البرمجي ،HTML

وضّــح لهــم موضــع كتابــة المقطــع البرمجــي لجافــا ســكربت فــي < 
قسمي >head< و >body< في صفحة HTML ، وكذلك من 

خلال الملف الخارجي.

138
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بيّن لهم الطرق المختلفة لعرض رسالة باستخدام لغة جافا سكربت، < 
من هذه الطرق: دالة الكتابة في مستند، ودالة نافذة التنبيه، وكذلك 

دالة الحصول على عنصر من المعرف في مستند.

ــة مــن دوال عــرض الرســائل، واعــرض < 
ّ
اشــرح لهــم اســتخدامات كل دال

لهم الدوال وكيفية إضافتها في المقطع البرمجي.

وضّــح لهــم كيــف يمكــن إنشــاء زر باســتخدام جافاســكريبت، وذلــك < 
 .>button< باستخدام وسم

برنامــج نصــي )Script( فــي ملــف مختلــف <  لهــم كيفيــة إنشــاء  بيّــن 
وحفظه بامتداد "js"، والرجوع له باستخدام الخاصية src في وسم 

.>script<

مــن فهمهــم <  للتحقــق  التدريبيــن الأول والثالــث؛  الطلبــة لحــل  ــه  وجِّ
للطرق المختلفة لعرض الرسائل.

بعــد انتهائهــم، وجههــم لحــل التدريبيــن الرابــع والخامــس؛ للتحقــق مــن < 
قدرتهم على عرض الوقت، والتاريــــخ بطرق مختلفة باستخدام جافا 

سكربت.



170

وضّح لهم ما تعنيه قائمة همبرغر )Hamburger( للموقع، ومميزات < 
استخدامها خصوصًا عند استخدام شاشة صغيرة.

اعرض لهم بعد ذلك خطوات إنشاء قائمة همبرغر، واشرح لهم كيفية < 
تحميــل مكتبــة الأيقونــات )Icons Library( إلــى ملــف HTML وربطهــا 

بعنوان URL الخاص بها.

لرمــز<  ا وفئــة   )Button  class ( لأيقونــة  ا فئــة  لهــم   وضــح 
ن الفرق بينها. )Icon class(، وبيِّ

انتقل بعد ذلك إلى تحسين محركات البحث، وضّح مفهومها والهدف < 
منها وكيف تخدم المواقع وتزيد عدد مستخدميه.

بيّــن للطلبــة تقنيــات تحســين محــركات البحــث، مثــل: تحســين العناويــن < 
الرئيســة، واختيــار صــور بأحجــام مناســبة، وكذلــك تشــغيل أدوات تتبــع 

معدل الحركة على الموقع. 

ــن لهــم وظائفهــا الرئيســة <  اشــرح لهــم كيفيــة عمــل محــركات البحــث، وبيِّ
بالزحــف )Crawling( والفهرســة )Indexing( والترتيــب  المتمثلــة 

.)Ranking(

اشــرح مفهــوم كل وظيفــة مــن وظائــف محــركات البحــث، وبيّــن كيــف < 
تسهم في دعم انتشار الموقع.

وضّح المفهوم العام لعرض الصفحة الإلكترونية، ثم المفاهيم المتعلقة < 
بالعرض من جانب العميل )Client Side Rendering - CSR( والعرض 
مـن جانـب الخـادم )Server Side Rendering - SSR(. ووجـه الطلبـة 

لاستكشاف مميزات وعيوب كل طريقة من طرق العرض.

ــه الطلبــة لحــل التدريــب الســادس؛ للتحقــق مــن تمكنهــم <  بعــد ذلــك، وجِّ
من إنشاء رسائل ترحيب وإضافة أيقونة القائمة.

فــي الختــام اطلــب منهــم حــل التدريــب الثانــي كتقويــم ختامــي؛ للتحقــق < 
من معرفتهم المفاهيم الواردة بالدرس.
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حل التدريبات

تدريب 1

306
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<   عند تنفيذ البرنامج، ستظهر نافذة وفيها رسالة التنبيه:
"ستشارك مدرستنا في بطولة الروبوتات التعليمية التي تبدأ في الأول من نوفمبر. اضغط على موافق".

 وذلك بسبب استخدام وظيفة )(javascript window.alert ويجب على المستخدم الضغط فوق الزر
"موافق" في هذه النافذة. 

<   ثم يتم عرض النص: "مدرستنا ستشارك فيها"، الوارد في h1 ضمن قسم >body< ويتم أيضًا عرض زر
 أسفل

هذا النص، وهو زر للحصول على معلومات، اضغط هنا. وتم إنشاء الزر باستخدام: 
>button/<.للحصول على معلومات، اضغط هنا >)(button onclick=myFunction<

<   عند نقر المستخدم على الزر، تظهر رسالة جديدة:
"سيتم تجهيز الفرق في المعمل كل يوم اثنين وأربعاء الساعة 14:00"

وسبب ظهورها استخدام وظيفة )(document.write في جافا سكربت والتي تعرض النص ويتم تفعيله عند 
الضغط عليه.

307
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تدريب 2

اخ�ت الإجابة الصحيحة

<javascript>

ي HTML الذي يُمكنك من 
1.  ما الوسم الصحيح �ن

كتابة مقطع جافا سكريبت؟

<scripted>

 <script>

 <js>

>script src = "example.js"<

نصيي  برنامج  إلى  للرجوع  الصحيحة  الصيغة  2.  ما 
ي باسم example.js؟ )Script( خار�ب

>script href = "example.js"<

>script ref = "example.js"<

>script name = "example.js"<

 alertbox)"هذا مثال"(;

3.  أي من التالىي يُعدُّ الصيغة الصحيحة لعرض جملة 
ي مربــع التنبيه باستخدام لغة جافا 

"هذا مثال" �ن
سكريبت؟

 msg)"هذا مثال"(;

 msgbox)"هذا مثال"(;

 window.alert)"هذا مثال"(

 function = sayHello)(

لغة جافا  ي 
دالة �ن الصحيحة لإنشاء  الصيغة  4.  ما 

سكريبت باسم ) (SayHello؟

 function sayHello)(

 function := sayHello)(

 function : sayHello)(

158
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159

134

call sayHello( );

ي 
5.  كيف يُمكن استدعاء الدالة ) (SayHello �ن

لغة جافا سكريبت؟

 call function sayHello( );

 sayHello( );

function sayHello) (;

16 6. ناتج تنفيذ مقطع جافا سكريبت التالىي هو:

<script type="text/

javascript">

a = 8 + "8";

document.write(a);
</script>

ي م�ب ي التحويل ال�ب
خطأ �ن

88

ي وقت التشغيل
خطأ �ن

document.getElement("p2").
innerHtml=".صباح الخير";

ي لغة جافا سكريبت 
7.  اخ�ت الدالة الصحيحة �ن

: لتغي�ي محتوى مقطع HTML التالىي

<p id="p1">مرحبًا بالعالم.</p>

document.getElementById(p1).
innerHTML=".صباح الخير";

document.getId("p1")
;"صباح الخير."=

document.getElementById("p1").
innerHTML=".صباح الخير";

159
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175

160

ي م�ب ي التحويل ال�ب
: خطأ �ن ي جافا سكريبت التالىي 8. ناتج تنفيذ مقطع برم�ب

<script>

function student() {

if(true) {

var a = 5;

}

document.write(a);
} student();

</script>

ء كناتج ي
لن تتم طباعة أي سيش

5

ي وقت التشغيل
 خطأ �ن

ء ي
لا سيش

: ي جافا سكريبت التالىي 9. ناتج تنفيذ مقطع برم�ب

<script type="text/javascript">

//document.write("مرحبًا");
</script>

ي م�ب ي التحويل ال�ب
 خطأ �ن

 مرحبًا 

 >!–document.write)"مرحبًا"(;//–<

160
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162

تدريب 4
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0">

<title>Example</title>
</head>

<body>

<h1>.احصل على معلومات حول التاريــــخ والوقت</h1>

<button onclick="MyFunction()">CLICK ME</button>
<script>

function MyFunction() {

var today = new Date();

var hourNow = today.getHours()

document.write(today);

}

</script>

</body>

</html>

178
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:تلميح شــجع الطلبة على اســتخدام كتاب الطالب لإكمال هذه المهمة. 

 ،G11.S2.U3.L2_Adventure_website يمكنــك الاســتعانة بمجلــد
. ي

و�ن حيث يوجد مثال على شكل موقع إلك�ت

313
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الوحدة الثالثة / الدرس الثالث 

 )Digital Newsletter( الرسائل الإخبارية الرقمية

الدرس الأول
)HTML( ي ف النص التشع�ب مجة المتقدمة باستخدام لغة ترم�ي عدد الحصص الوحدة الثالثة: ال�ب

الدراسية
)Digital Newsletter( 3الدرس الثالث: الرسائل الإخبارية الرقمية

وع الوحدة 3م�ش

وصف الدرس

ي  ف النــص التشــع�ب الهــدف العــام مــن الــدرس هــو تصميــم قالــب الرســائل الإخباريــة الرقميــة، واســتخدام لغــة ترمــ�ي
مجتها. )HTML( ل�ب

م
ُّ
نواتج التعل

معرفة ماهية الرسائل الإخبارية والأجزاء الرئيسة لها.< 

 >.HTML إنشاء جدول في ملف

إنشاء الرسائل الإخبارية الرقمية.< 

إضافة المحتوى في الرسالة الإخبارية وتنسيقه.< 

اختبار مدى استجابة الرسالة الإخبارية.< 

ة   نقاط مهمَّ

قد يبدأ بعض الطلبة في إنشاء الرسالة الإخبارية الرقمية دون الإعداد المسبق لمحتواها وهيكلها، بيّن لهم أهمية < 
التخطيط لإنشاء الرسالة الإخبارية الرقمية قبل البدء بالتصميم.

ربمــا يغفــل بعــض الطلبــة عــن اختبــار مــدى اســتجابة الرســالة الإخباريــة علــى الهواتــف الذكيــة، بيّــن لهــم ضــرورة < 
اختبارها من خلال المحاكاة في مايكروسوفت إيدج، وتعديل ما يلزم عند الحاجة.
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 واحــدًا للرســالة الإخباريــة، وضّــح لهــم أهميــة تقســيمها؛ لكــي يســهل التعامــل معهــا، < 
ً

قــد يضيــف بعــض الطلبــة هيــكلًا
وضرورة أن يحتوي كل قسم منها معلومات مرتبطة ببعضها.

التمهيد 

ي تحضــ�ي الــدرس والإعــداد لــه، إضافــة إلى بعــض 
ي يمكــن أن تســاعدك �ن احــات الــ�ت عزيــزي المعلــم، إليــك بعــض الاق�ت

ي الدرس:
النصائح الخاصة بتنفيذ المهارات المطلوبة �ن

يمكن للطالب الوصول لمستندات هذا الدرس من خلال الكتاب الرقمي على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	football_stadium_r.jpg

 	soccer-saudi-arabia-logo.jpg

يمكنك الوصول للحلول أو الملفات النهائية للتدريبات على منصة "عين" الإثرائية، وهي:< 

 	Exercises_Solutions مجلد

 	G11_newsletter مجلد

 	table1.html

اجذب اهتمام الطلبة من خلال طرح الأسئلة التالية:< 

ما خيارات التسويق عبر البريد الإلكتروني؟	 

ما أنواع رسائل التسويق التي تصل للبريد الإلكتروني؟	 

هل تصلكم رسائل إخبارية في البريد الإلكتروني؟ إذا كان الجواب نعم. ما محتواها؟ وما تقسيمها؟	 
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 خطوات تنفيذ الدرس 

التدريبيــن الأول والثانــي؛ للتحقــق مــن <  إلــى حــل  الطلبــة  ــه  وجِّ
.HTML فهمهم للجداول وتنسيقاتها في

وزّع الطلبة لمجموعات متكافئة، واطلب منهم أن يتعاونوا في < 
حل التدريب الثالث؛ للتحقق من فهمهم لكيفية إنشاء جدول 

 .HTML في

بعد تقديمك للهدف من الدرس، بيّن الهدف من الرسائل الإخبارية < 
التخطيــط  وشــكل  وتنســيق  بحجــم  المتعلقــة  والقيــود  الرقميــة، 

والتصميم في الرسالة الإخبارية.

وضــح قالــب الرســالة الإخباريــة العامــة، ومــا تحتويــه الأجــزاء الرئيســة < 
منها مثل: رأس الصفحة، ومحتوى الرسالة الإخبارية، والتذييل.

اشــرح مكونــات جــدول HTML، واســتخداماته فــي عــرض البيانــات < 
بشــكل جدولــي )Tabular(، وكيفيــة تعريفــه باســتخدام الوســمين 
ن لهم أنه لا يتم إنشاء الأعمدة مباشرة،  >table< و >/table<، وبيِّ

ولكن يتم إنشاؤها من خلال الخلايا.

 > ،HTML باستخدام البيان العملي، أنشئ جدول درجات الطلبة في
مثــل جميــع   css باســتخدام  الجــدول  إمكانيــة تصميــم  لهــم  وبيّــن 

.HTML العناصر في
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انتقــل بعــد ذلــك إلــى إنشــاء الرســائل الإخباريــة الرقميــة، ووضــح < 
خطوات إنشاء الرسالة الإخبارية.

اشــرح للطلبــة الخطــوة الأولــى وهــي تحديــد محتــوى الرســالة < 
ن أهمية ربط محتواها بالغرض الذي تخدمه. الإخبارية، وبيِّ

وضّــح لهــم هيــكل الرســالة الإخباريــة، وكيفيــة تقســيمها ليســهل < 
التعامــل معهــا بحيــث يحتــوي كل قســم علــى نــوع مختلــف مــن 

المعلومات.

ــن كيفيــة إنشــاء ملــف HTML، ووضــع المحتــوى الرئيــس فيــه، <  بيِّ
وضبط نمط الرسالة.

167

انتقــل بعــد ذلــك إلــى كيفيــة إضافــة الصــور فــي الرســالة الإخباريــة < 
وأهميتها في زيادة رغبة الشخص في قراءة الرسالة.

وضّــح للطلبــة كيفيــة اســتخدام الجــدول كملــف CSSالخارجــي؛ < 
لتصميــم الرســالة الإخباريــة بحيــث يكــون للجــدول خلفيــة ملونــة 

وفراغ من أعلى ومن اليسار ومن اليمين.

اشــرح لهــم نمــط الصــور والجــدول إلــى ملــف CSS الخارجــي ثــم < 
وضــح نمــط التغييــر إلــى خليــة الجــدول الأخيــرة بحيــث يحتــوي 
للمراســلة، ورابــط لأي  إلكترونــي  التذييــل علــى روابــط وبريــد 

شخص يريد إلغاء الاشتراك في الرسائل الإخبارية.

ذكرهــم باختبــار مــدى اســتجابة الرســائل الإخباريــة عبــر جهــاز < 
المحــاكاة فــي أدوات المطــور فــي مايكروســوفت إيــدج؛ لمعرفــة 

مدى استجابة الرسائل الإخبارية التي أنشأتها.

173
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ه الطلبة لحل التدريبين الرابع والخامس؛ للتحقق من <  وجِّ
مــع  والتعامــل  الإخباريــة،  الرســائل  تعديــل  علــى  قدرتهــم 

الفقرات والجداول.

بعد انتهائهم، اطلب منهم حل التدريب السادس؛ للتحقق < 
من قدرتهم على إضافة الصور، وضبط خصائصها.

استخدم التدريبين السابع والثامن كواجب منزلي؛ للتحقق < 
من مهاراتهم التي اكتسبوها في الدرس.
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فــي نهايــة الوحــدة، ألــقِ الضــوء علــى مــا تعلمــه الطلبــة فــي < 
هذه الوحدة، واختبر مدى فهمهم لمصطلحاتها.

وفي الختام، يمكنك تذكير الطلبة بمصطلحات الوحدة < 
المهمة التي وردت في فهرس المصطلحات.

مشروع الوحدة:
إدارة <  ينبغــي علــى  التــي  أهــم الاخبــار  الطلبــة حــول  ناقــش 

المدرسة نشرها كرسائل إخبارية.

لقــراءة <  ووجههــم  متكافئــة،  لمجموعــات  الطلبــة  قســم 
المشروع، والتخطيط لتنفيذه.

وجــه الطلبــة للرجــوع للخطــوات العمليــة فــي الوحــدة عنــد < 
الحاجة.

تأكد من فهمهم للتفاصيل التي يجب تضمينها في الرسالة < 
الإخبارية.

فــي المشــروع <  الطلبــة  ضــع معاييــر مناســبة لتقييــم أعمــال 
واطلعهم عليها. وتأكّد من فهمهم لمتطلبات المشروع. 

الــواردة فــي <  ـع  ـ ـ يمكنــك الاسترشــاد بمعاييــر تقييــم المشــاريـ
الدليل العام. 

حدد موعدًا لتسليم المشروع، ومناقشة أعمال الطلبة.< 
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حل التدريبات

لنطبق معًا
تدريب 1

اخ�ت الإجابة الصحيحة

>tb<

 HTML ي 
المُستخدم �ن الوسم  1.  ما 

لتعريف الجدول؟
>tl<

>tab<

>table<

>row<

 HTML ي 
المُستخدم �ن الوسم  2.  ما 

ي الجدول؟
لإنشاء صف �ن

>table-row<

>tablerow<

>tr<

ي الجدول
>th< لتعريف خلية �ن

للوسم  الصحيحة  الجملة  د  3.  حدِّ
:>th<

 >th< الوسم ن  ب�ي المكتوبة  المحتويات  تكون   ، ي
ا�ن اف�ت بشكل 

والوسم >th/< غامقة ويتم توسيطها

 >th< الوسم ن  ب�ي المكتوبة  المحتويات  تكون   ، ي
ا�ن اف�ت بشكل 

والوسم >th/< عادية ومتمركزة.

يحدد >th< صفوف الجدول.

174

تدريب 1

324
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تدريب 2

 CSS الذي يحتوي علي خمس خلايا بعرض 100%، ثم استخدم خاصية HTML ئ جدول   أن�ش
لإضافة حدود إلى الجدول.

ّ نمط الجدول الذي أنشأته حسب التعليمات التالية.  غ�ي
ن والأعلى والأسفل بقيمة تساوي  بكسل. ( إلى الجدول من اليسار واليم�ي  إضافة فراغ )

ي الجدول.
 إعطاء لون لخلفية الصف الأول �ن

ي الجدول.
ي �ن

 توسيط النص للصف الثا�ن
ي الجدول.

 محاذاة النص لليسار للصف الثالث �ن
ي الجدول.

 ضبط حجم الخط )Font Size( للنص على  بكسل للصف الرابع �ن
ي الجدول.

 ضبط عرض الخط )Font Weight( للنص على غامق للصف الخامس �ن

ي صحيي وفق السعرات 
ئ جدول  الذي يحتوي علي الخطة الأسبوعية لنظام غذا�ئ   أن�ش

: الإفطار، والوجبة  ي اليوم وهيي
ي يحتاجها جسمك للوجبات الخمس المختلفة �ف الحرارية ال�ت

الخفيفة قبل الغداء، والغداء، والوجبات الخفيفة المسائية، والعَشاء.

أضف إلى الجدول الخطوط والأعمدة المطلوبة، واضبط المحتوى ونمط الجدول الذي أنشأته 
بالفعل.

تدريب 

325
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تدريب 

، ثم استخدم خاصية  ئ جدول  الذي يحتوي علي خمس خلايا بعرض  أن�ش
لإضافة حدود إلى الجدول.

ّ نمط الجدول الذي أنشأته حسب التعليمات التالية.  غ�ي
ن والأعلى والأسفل بقيمة تساوي 25 بكسل. < إضافة فراغ )Padding( إلى الجدول من اليسار واليم�ي

ي الجدول.
< إعطاء لون لخلفية الصف الأول �ن

ي الجدول.
ي �ن

< توسيط النص للصف الثا�ن
ي الجدول.

< محاذاة النص لليسار للصف الثالث �ن
ي الجدول.

< ضبط حجم الخط )Font Size( للنص على 25 بكسل للصف الرابع �ن
ي الجدول.

< ضبط عرض الخط )Font Weight( للنص على غامق للصف الخامس �ن

ي صحيي وفق السعرات 
ئ جدول  الذي يحتوي علي الخطة الأسبوعية لنظام غذا�ئ   أن�ش

: الإفطار، والوجبة  ي اليوم وهيي
ي يحتاجها جسمك للوجبات الخمس المختلفة �ف الحرارية ال�ت

الخفيفة قبل الغداء، والغداء، والوجبات الخفيفة المسائية، والعَشاء.

أضف إلى الجدول الخطوط والأعمدة المطلوبة، واضبط المحتوى ونمط الجدول الذي أنشأته 
بالفعل.

تدريب 

325
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:تلميح يمكنــك العثــور علــى إجابــة التدريــب المقترحــة 

علــى   G11.S2.U3.L3_ex3.html باســم  ملــف  فــي 
منصة عين الإثرائية.

325
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176

يوجد العديد من الطرق ومنها:
1- إعطاء لون للجدول كنمط مضمّن في ملف HTML، وإعطاء نفس لون النمط المضمّن لصف التذييل

 في ملف HTML. تحتوي صفوف الجدول الأخرى أيضًا على ألوان خلفية أخرى ، كنمط مضمّن ، لذا فهي 
تحافظ على نمط لون الخلفية الخاص بها.

2- أعط نفس لون الخلفية للجدول والتذييل في ملف CSS خارجي.

326
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.HTML من ملف >head< 3- أعط نفس اللون للجدول والتذييل كنمط داخلي داخل علامات النمط في قسم
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تدريب 
ات المناسبة علي ملف  الخاص بالرسالة الإخبارية لمشجعيي فريق الصقور  أجرِ التغي�ي

ف أعلي الصورة. ف نصيت�ي الخ�ف لكرة القدم، وذلك لإنشاء مساحة مناسبة لإضافة فقرت�ي

أجرِ التغي�ي المناسب علي ملف  الخاص بالرسالة الإخبارية لمشجعيي فريق الصقور الخ�ف لكرة 
( للجدول بنفس اللون. ( والتذييل ) القدم، وذلك لإعادة تلوين الفراغات )

تدريب 

تدريب 6

  أضف صورة إلى الرسالة الإخبارية لمشجعيي فريق الصقور الخ�ف لكرة القدم، ويجب أن تكون 
100% من عرض  أن تشغل  الرسالة الإخبارية، ويجب  بُنية  ي 

النص والتذييل �ف ف  الصورة ب�ي
)Width( خلية الجدول.

بالنسبة للصورة التي تحمل شعار المنتخب السعودي في الجزء العلوي الأيــمــن مــــــــن الــنــشــــــرة الإخـــــبـــــاريـــــة،
 يـــــتـــــم تـــــحـــــديـــــد الـــــعـــــرض والإرتـــــفـــــاع بـــــالـــــبـــــكـــــســـــل:

العرض = "200" الارتفاع = "125"، وإذا تم ضبط الارتفاع والعرض، يتم حجز المساحة المطلوبة 
للصورة عند تحميل الصفحة وتكون ثابتة حيث يُلاحظ تغيير حجم الشاشة. على العكس من ذلك، 

يتم تغيير حجم الصورة المضمنة في خلية جدول وتعيينها لتحتل نسبة مئوية من عرض الخلية، بعد
 تغيير حجم الجدول ، تمامًا مثل العناصر الأخرى في الجدول.

تدريب 7
ي متصفح مايكروسوفت إيدج، ثم اخ�ت عدة هواتف ذكية، واكتشف 

  استخدم محاكاة الأجهزة �ف
ي 

ي أضفتها إلى الرسالة الإخبارية لمشجعيي فريق الصقور الخ�ف لكرة القدم �ف إذا كانت الصورة ال�ت
التدريب السابع مستجيبة، ثم اخت�ب قدرة العن� علي ضبط حجمه وفقًا لحجم إطار العرض. 
ي الرسالة الإخبارية، ثم 

ف الصورة الموجودة أعلي الرسالة الإخبارية والعناصر الأخرى �ف وقارن ب�ي
اكتب استنتاجاتك.

تدريب 
ف للنصوص، وذلك لإنشاء  ف مختلفت�ي ف للعناوين الرئيسة وفئت�ي ( مختلفت�ي ف ) أضف فئت�ي
ي للرسالة الإخبارية  الخار�ب ي ملف  

رسالة إخبارية بنمط مختلف وأك�ث كفاءة، وذلك �ف
 ) لمشجعيي فريق الصقور الخ�ف لكرة القدم. وقد تتضمن الفئات عائلة خطوط )
 ) ( أو نمطه ) ( أو عرضه ) مختلفة أو يكون حجم الخط )

. ف مختلف. استخدم ما سبق لإعادة كتابة نفس الرسالة الإخبارية بنمط عنوان ونص مختلف�ي
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تدريب 
ي متصفح مايكروسوفت إيدج، ثم اخ�ت عدة هواتف ذكية، واكتشف 

استخدم محاكاة الأجهزة �ف
ي 

ي أضفتها إلى الرسالة الإخبارية لمشجعيي فريق الصقور الخ�ف لكرة القدم �ف إذا كانت الصورة ال�ت
التدريب السابع مستجيبة، ثم اخت�ب قدرة العن� علي ضبط حجمه وفقًا لحجم إطار العرض. 
ي الرسالة الإخبارية، ثم 

ف الصورة الموجودة أعلي الرسالة الإخبارية والعناصر الأخرى �ف وقارن ب�ي
اكتب استنتاجاتك.

تدريب 8
ف للنصوص، وذلك لإنشاء  ف مختلفت�ي ف للعناوين الرئيسة وفئت�ي ف )Classes( مختلفت�ي   أضف فئت�ي
ي للرسالة الإخبارية  الخار�ب  CSS ي ملف 

رسالة إخبارية بنمط مختلف وأك�ث كفاءة، وذلك �ف
 )Font-Family( لمشجعيي فريق الصقور الخ�ف لكرة القدم. وقد تتضمن الفئات عائلة خطوط
 )Font-Style( أو نمطه )Font-Weight( أو عرضه )Font-Size( مختلفة أو يكون حجم الخط

. ف مختلف. استخدم ما سبق لإعادة كتابة نفس الرسالة الإخبارية بنمط عنوان ونص مختلف�ي

327



327

195



196

327



197

السؤال الأول

خطأ صحيحة : حدد الجملة الصحيحة والجملة الخطأ فيما يليي

افيًا للتسويق. 1. يعدّ التصميم الرسوميي ابتكارًا اح�ت

، يمكن إنشاء شعارات فقط. 2. باستخدام أدوات التصميم الرسوميي

. ن 3. التسويق هو عملية تطوير المنتجات والإعلانات، من أجل جذب العملاء المحتمل�ي

ن المرسل والعميل، ويتم التعب�ي عنه فقط بالوسائل  ي الاتجاه ب�ي
4.  يعدّ الإعلان اتصال ثنا�ئ

الرقمية.

. ن اء منتج مع�ي ن ب�ش ن المحتمل�ي 5. الهدف من الإعلان هو إقناع المستهلك�ي

ي عملية التصميم على مدار العقود الماضية إلى وجود عملية معقدة تشمل 
6.  أدّى التطور �ن

ن التقنيات التقليدية والرقمية. الدمج ب�ي

ز   إعلانية تُ�ب
ٌ
المعارض، وتنبع أهميته باعتباره وسيلة ي 

7.  يستخدم الشعار بشكل أساسيي �ن
ي المعارض و المؤتمرات.

الأعمال الخاصة �ن

ويــــج لهوية  ي التعريف وال�ت
ي هو علامة رسومية أو رمز يُستخدم للمساعدة �ن

8.  الملصق الإعلا�ن
ها. ن ّ كة وتم�ي ال�ش

9.  نوع امتداد ملفات برنامج إنكسكيب هوScalable Vector Graphics – SVG )رسومات 
متجهة قابلة لتغي�ي الحجم(، ويعت�ب ملف رسومات نصيي يوضح الصور مع النص والأشكال 

المتجهة والرسومات النقطية المضمنة.

ي الرسومات المستندة إلى المتجهات، يتم مزج ألوان الصورة بسلاسة.
10. �ن

11. تستخدم الرسومات المستندة إلى البيانات النقطية لونًا واحدًا أو تدرجًا واحدًا فقط.
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اخ�ت الإجابة الصحيحة:

ي على الرد على الرسالة.
أن يشجع المتل�ت

1.  اختيــــــــار عنــــــــوان جيــــــــد للإعــــــــلان 
الفعّــــــــال يجــــــــب:

كة، والحصول على  ي إعلاناتك مما يسمح لعملائك باستكشاف ال�ش
تضمينه �ن

مزيد من التفاصيل حول منتجاتها.

أن يث�ي الفضول ويدعو لاستكشاف المزيد من المعلومات بخصوص المنتج 
أو الخدمة.

واللوحات  الكتيبات  وكذلك  الورقية،  والمنشورات  والمجلات  الصحف 
ها من المطبوعات. الإعلانية واللافتات المنشورة وغ�ي

الإعــــــــلان  وســــــــائل  2.  تتضمــــــــن 
: لمطبوعــــــــة ا

ونية  ي وإعلانات الشبكات الاجتماعية والمواقع الإلك�ت
و�ن يد الإلك�ت رسائل ال�ب

والمدونات.

ة والتطبيقات ومجموعات الدردشة على وسائل التواصل  الرسائل القص�ي
ها. الاجتماعيي وغ�ي

ز  ي ت�ب ي التسويق من خلال استخدام الصور والأشكال والألوان ال�ت
يُستخدم �ن

كة. هوية ال�ش

3. تصميم تغليف المنتج:
خلال  من  إنشاؤها  يتم  ي  ال�ت والمغلفات  الملصقات  مثل  عناصر  يتطلب 

عمليات التصميم.

التخطيط والصور  التصميم مثل  ن مجموعة متنوعة من عناصر  يجمع ب�ي
والطباعة.

ن  يؤكد على جوانب معينة من التصميم لتسليط الضوء على الاختلافات ب�ي
عناصر التصميم.

ي التصميــــــــم 
4.  التبايــــــــن كمبــــــــدأ �ن

: الرســــــــوميي
أو  الأسفل  أو  الأعلى  إلى  الرسوميي  التصميم  عناصر  جميع  بمحاذاة  يقوم 

ن تلك العناصر. ي ب�ي
المنتصف، وذلك لإنشاء اتصال مر�ئ

ن الأشكال والخطوط والعناصر الأخرى بطريقة  البصري ب�ي التوازن  يحقق 
تماثلية أو غ�ي تماثلية.

ن فعله عند استخدامهم لموقع  المُستخدِم�ي يركز على توقع ما يجب على 
ي تجعل استخدام  ، والتأكد من أن الواجهة تحتوي على العناصر ال�ت ي

و�ن إلك�ت
ي ممكنة.

و�ن وظائف الموقع الإلك�ت

5. تصميم تجربة المستخدم:
يتعلق بالتعامل مع العناصر التفاعلية للتصميم، الأمر الذي يتطلب فهمًا جيدًا 

. ن لاحتياجات المستخدم�ي

ي ذو تصميم هيكلىي سهل الاستخدام، بحيث 
و�ن يتضمن أمثلة منها متجر إلك�ت

ي التصفّح، بسبب تحقيق التوازن 
يستطيع العملاء قضاء ساعات طويلة �ن

والتسلسل البصري.
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السؤال الثالث

خطأ صحيحة : حدد الجملة الصحيحة والجملة الخطأ فيما يليي

ونية. نت ع�ب الوسائط الإلك�ت ي هو عملية تسويق منتج باستخدام الإن�ت
و�ن 1.  التسويق الإلك�ت

 ، ن ن الاقتصادي�ي ي تطبيق قواعد معينة لكبار المسؤول�ي
و�ن 2.  يتضمن التواجد على الموقع الإلك�ت

من أجل جعل موقعك أك�ث سهولة للعملاء.

كات والمؤسسات للتأكد من أن موقعها يحتل  3.  التواجد على الشبكة العنكبوتية يساعد ال�ش
الكلمات  البحث عن عبارات معينة أو بعض  البحث عند  نتائج محركات  ي 

مرتبة عالية �ن
المفتاحية.

؛ لأن بعض المعلومات الحساسة  كات استخدام وسائل التواصل الإجتماعيي 4.   لا يجب على ال�ش
يمكن سرقتها.

مثل:  المحتوى  لعرض  سريعًا  ونيًا  إلك�ت  
ً

اتصالًا ن  للمُستخدِم�ي وإنستغرام  فيسبوك  5.  يتيح 
المعلومات الشخصية، والمستندات، ومقاطع الفيديو، والصور.

اتيجية المخفية، يدرك المشاهد منذ اللحظة الأولى أنه يشاهد إعلانات أو محتوى  ي الإس�ت
6.  �ن

اتيجية المستخدمة وراء هذا النوع من الإعلانات. لعلامة تجارية، لكنه لا يستطيع فهم الإس�ت

ام بها، وينطبق  ن ي تتوقع من موظفيها الال�ت كات سياسة لقواعد السلوك ال�ت 7.  تتبع معظم ال�ش
ي تعتمد إرشادات محددة. نفس الأمر كذلك على وسائل التواصل الاجتماعيي ال�ت

رين منصة إنستغرام للتمكن من إقناع الآخرين بحكم مصداقيتهم والثقة 
ّ
8.  يستخدم بعض المؤث

الممنوحة لهم.

العربية  المملكة  ي 
ي �ن

و�ن الإلك�ت التسويق  ي عملية 
قانونية يجب مراعاتها �ن امات  ن ال�ت 9.  هناك 

السعودية.

كات مشاركة المنتجات  ة تتيح لل�ش ي هو وسيلة تسويق مباسرش
و�ن يد الإلك�ت 10.  التسويق ع�ب ال�ب

الجديدة، والمبيعات، والتحديثات مع العملاء من خلال قائمة جهات الاتصال الخاصة بها.

الإجابة عن أسئلة قسم "اخت�ب نفسك"
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اخ�ت الإجابة الصحيحة:

.)Mailchimp( ميل تشيمب
يد  ل�ب ا خلال  من  1.  يمكنك 
ي الخاص بالمعاملات 

و�ن الإلك�ت
استخدام المنصة الأفضل:

 .)Sendinblue( سيندينبلو

 .)HTML( ي ام ال
اتش �ت

كلما ارتفعت المبيعات، ارتفع عائد الاستثمار.

التســــــــــويق  2.  تتمثــــــــــل تحديــــــــــات 
: ي

و�ن الإلكــــــــــ�ت
ن يمكن أن يؤثر على الحملة التسويقية. استهداف العملاء المناسب�ي

ي حالة راحة.
نت يجعل خطتك التسويقية �ن قطع الاتصال بالإن�ت

ي الأسعار تؤدي إلى زيادة المنافسة السعرية.
أن الشفافية الأعلى �ن

التســــــــــويق  ات  ن ممــــــــــ�ي 3.  تتمثــــــــــل 
: ي

�ن ي 
و�ن الإلكــــــــــ�ت

عدد  تحلل  أدوات  خلال  من  التسويقية  الحملة  وإدارة  مراقبة  إمكانية 
الضغطات على الإعلان وبيانات العملاء.

ي جميع 
ن البائع ومزودي المنتجات أو الخدمات �ن حدوث منافسة عالمية ب�ي

أنحاء العالم.

ن ويتم الدفع  ي مع�ي
و�ن اح على العملاء لزيارة متجر إلك�ت يعتمد على فكرة الاق�ت

احك. مقابل اق�ت

ي محركات 4. التسويق بالعمولة:
ونية عن طريق زيادة ظهورها �ن ويــــج المواقع الإلك�ت يُستخدم ل�ت

البحث، وجذب حركة مرور مؤهلة إلى الموقع.

يُستخدم للإعلان عن المنتج من خلال مراجعة مدونة.

كة أو خدماتها. العملاء إلى طلب المزيد من المعلومات عن منتجات ال�ش

الموقــــــــــع  5.  تســــــــــاعد تحليــــــــــلات 
: ي

و�ن الإلكــــــــــ�ت
ي تعمل بشكل جيد، وما  على قياس فعالية الموقع من خلال تحديد الأجزاء ال�ت

ه. الذي يجب تغي�ي

ي مجال الصناعة.
ها �ن ن ها عن غ�ي ي معرفة العلامة التجارية وتمي�ي

 �ن
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5 1

صل المقطع البرمجي في العمود الأول بالنتيجة المقابلة له في العمود الثاني.

السؤال الخامس

ونيــة  يضبــط الصفحــة الإلك�ت
عــرض  حســب  المعروضــة 

الجهــاز.

@media screen and (max-width: 700px) {
img {

width:50%;
height:auto;
}

}

المُخرج: مرحبًا

@media screen and (max-width: 600px) {
body {

background-color:lightblue;
}

}

المُخرج: انتبه!
<script>

window.alert("!انتبه")
</script>

ــع تنبيــه يحتــوي  ـ يُخــرج مربـ
عــلى رســالة "انتبــه!"

<p id="greeting_id"> مرحبًا</p>
<script>

document.
getElementById("greeting_id").
innerHTML = "!انتبه";

</script>

اللــون  إلى  الخلفيــة  لــون   ّ يغــ�ي
الأزرق الفاتــح عندما يكــون عرض 

أقــل. أو  600 بكســل  الجهــاز 

<meta name="viewport" 
content="width=device-width, 
initial-scale=1.0">

يغ�يّ عرض الصــورة إلى %50 
عندمــا يكــون عــرض الجهــاز 

700 بكســل أو أقــل.

<script>
document.write("مرحبًا")

</script>
1

1

2

2

3
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8" />

</head>

<body>

<table>

<tr style="background-color:yellow;">

<td>15.00-13.00</td>

<td>التنس</td>
</tr>

</table>

</body>

</html>

هذا هو البرنامج اليومي لقناة رياضية حيث يُبثّ من الساعة 13:00 وحتى الساعة 23:00.

بالصفحــة  الخــاص  البرمجــي  المقطــع  أكمــل 
الإلكترونيــة للقنــاة الرياضيــة بمــا يلــي:

محتــوى  عــرض  لضبــط   >meta< <  وســم 
الصفحة الإلكترونية على عرض شاشــة كل 

جهــاز.

الســاعة  مــن  الجــدول  وبيانــات  <  صفــوف 
.23:00 الســاعة  إلــى   15:00

السؤال السادس
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<!DOCTYPE html>

<html dir="rtl" lang="ar">

<head>

<meta charset="UTF-8"/>

<style>

img {

width: 150px;

height: 100px;

}

</style>

</head>

<body>

<h1>. ي ونية الخاصة �ب ي الصفحة الإلك�ت
<h1/>مرحبًا بك �ن

<p>.ونية عن عدة هوايات <p/>هذه صفحة إلك�ت

<img src="picture.jpg">

</body>

</html>
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أضــف نمــط CSS الداخلــي الــذي ســيغير أبعــاد الصــورة ليكــون عرضهــا 300 بكســل وارتفاعهــا 200 بكســل عندمــا يكــون 
عــرض الجهــاز 500 بكســل أو أقــل.
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